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Resumo Uma das caracteristicas das criagdes intelectuais é o seu carater ima-
terial. S3o contetdos articulados no plano das ideias de seu criador que li-
vremente constréi e reconstréi um universo imaginario. As motivagoes vao
desde necessidades do dia a dia a alguma manifestagio artistica. Através de
sua exteriorizagdo terceiros tomam ciéncia do conteddo criativo por meio de
seus contornos ou limites manifestados ou fixados numa espécie de instante
“fotografico” da ideia. Na atividade de design esses contetidos criativos gera-
dos sdo fixados em objetos do cotidiano que buscam atender as mais diversas
demandas. Essa caracteristica do objeto criativo, fruto do trabalho intelectu-
al, fez surgir a necessidade de normas, como a Propriedade Intelectual, para
o seu resguardo. Ela tem como um dos seus principios basicos a repressdo a
exploracio servil de trabalho criativo alheio. E compreender como o conte-
udo criativo em Design se enquadra na Propriedade Intelectual torna este
resguardo mais eficaz.

Palavras chave Contetido criativo, Design, Propriedade intelectual.
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Creative Content in Design and Intellectual Property

Abstract One of the characteristics of creations intellectual is their immaterial
character. They are contents articulated in the plane of the ideas of its creator
that freely builds and reconstructs an imaginary universe. The motivations range
from daily necessities to some artistic manifestation. Through their exterioriza-
tion, other people become aware of the creative content through its contours or
limits manifested or fixed in a kind of “photographic” moment of the idea. In the
design activity, these values-generating contents are fixed in everyday objects
that seek to meet the most diverse demands. This characteristic of the creative
object, the result of intellectual work, has given rise to the need for norms, such
as Intellectual Property, for its protection. It has as one of its basic principles
the repression to the slavish exploitation of creative work of others. And under-
standing how creative content in Design fits into Intellectual Property makes this
protection more effective.

Keywords Creative content, Design, Intellectual property.
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Introdugao

A complexidade dos contetidos dos objetos criativos em Design e da
sistematica de protegdo legal das criagdes intelectuais ja indicava a necessida-
de de uma sistematizagdo que permitisse uma visdo dos vinculos que os rela-
cionavam. O trabalho aqui apresentado permite identificar varias interagées
que ocorrem no sistema através da organizagdo dos contetidos dispersos em
diversos dispositivos legais e material doutrindrio, fontes da pesquisa realiza-
da. A estrutura apresentada é a sintese da ponte entre Design e Propriedade
Intelectual (PI) que expde campos de interagdes com contetdos diversos em
que objetos criativos em Design se revelam multifacetados quando relaciona-
dos com a PI. O resultado da criatividade que configura uma obra intelectual
é aqui definido como: contetido criativo ou objeto criativo.

O aspecto econdmico das criagdes intelectuais foi um dos fatores
que fez surgir a necessidade de instrumentos legais para o seu resguardo,
e que tém como fungio basica a repressdo a concorréncia desleal originada
da exploragio servil do trabalho criativo alheio (CERQUEIRA, 2010). Sob este
fundamento, legislagdes foram desenvolvidas visando a protegdo e defesa
dessas criagdes intelectuais em diversos campos de atua¢do humana. Este
conjunto de normas compde a denominada propriedade intelectual (PI).

Os ramos e modalidades da PI que tem relagdo com os conteddos
criativos em Design sdo: i) o Direito de Autor na modalidade obra artistica;
e ii) Propriedade Industrial nas modalidades de invengdo, modelo de utili-
dade, desenho industrial e marcas! (Gréfico 1).

PROPRIEDADE INTELECTUAL
Pl

Sui Generis

Obra artistica Invengéo - Pl

Obra literaria Modelo de Utilidade - MU

Obra cientifica Desenho Industrial - DI

Direitos Conexos Marcas - MA
Concorréncia Desleal
Indicagéo Geografica

Gréfico 1. Ramos e modalidades da PI

Fonte: do autor
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Contetdo criativo

A compreensdo de certos conceitos relacionados a criatividade nos
permite visualizar melhor a dindmica da criagdo. Contudo, criatividade é
um processo complexo e um objeto de estudo de limites imprecisos, segun-
do Martinez:

A criatividade tem sido e é objeto de estudo de muitas disciplinas: da psi-
cologia, da sociologia, da epistemologia, da filosofia, da histéria, da an-

tropologia, da inteligéncia artificial, das neurociéncias e de outras.

Todas elas pesquisam-na baseadas em sua prépria especificidade concei-
tual e metodolégica, e muitas das polémicas atuais derivam nio sé da
complexidade do objeto como tal, mas também da insuficiente precisio
dos limites disciplinares e interdisciplinares dentro dos quais a criativi-

dade é abordada.

Na prépria psicologia, existem centenas de defini¢des do termo criativi-
dade, em que os autores refletem sua cosmovisdo do objeto e/ou os re-
sultados de seus trabalhos dirigidos a responder, de um ponto de vista
psicolégico, a pergunta: Que é criatividade? (MARTINEZ, 2003, p. 9).

Como criatividade n3o é o objeto central de estudo da presente
pesquisa, utilizamos a defini¢do apresentada por Martinez por ser esta de
consenso, segundo a autora, entre os estudos ja realizados sobre o tema. E,
sobretudo, porque aponta um contetdo de criatividade que nos auxilia en-
tender o processo e ao mesmo tempo relaciona-la ao Design e a proprieda-
de intelectual (PI), por meio do significado de determinadas palavras-cha-
ve contidas na prépria defini¢do de criatividade apresentada pela autora
quando diz que “existe certo consenso em admitir que a criatividade pres-
supde uma pessoa que, em determinadas condigGes e por intermédio de um
processo, elabora um produto que é, pelo menos em alguma medida, novo
e valioso” (MARTINEZ, 2003, p. 9) (Grifos nossos).

As palavras-chave escolhidas do texto sdo aquelas com algum grau
de significa¢do na construc¢io da defini¢do de criatividade e que tém proximi-
dade com as 4reas relacionadas: Design e PI. Esta sistematica de recorte visa
estabelecer elos entre criatividade, Design e PI a partir de contetidos que se-
rdo associados as palavras-chave. Algumas serdo delimitadas a partir de con-
ceitos juridicos ou econdmicos, outros do Design ou da PI. As palavras-chave
extraidas? do texto s3o: pessoa, processo, produto, novo e valioso.

Inicialmente, destacamos o sentido de pessoa, que sob a defini¢do
juridica pode ser natural, fisica ou juridica®, assim chamada por ser “uma
encarnagdo da lei” (SILVA, 1998, p.609). A distingdo entre as defini¢des juri-
dicas de pessoa é importante em PI porque a atividade intelectual criativa
somente se realiza por intermédio de uma pessoa natural ou fisica e ndo
juridica, ou seja, esta tltima ndo cria a ndo ser por agdo daquela. E a pes-
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soa fisica quem tem as condicdes de ser a autora de uma obra criada, pois
somente esta tem a capacidade da acio criativa. A pessoa juridica, porém,
pode ser titular de uma obra de uma pessoa natural e dispd-la (licenciar,
ceder, doar, etc.). Se a obra é fruto de agdes criativas de diversas pessoas
fisicas entdo temos multiplos autores em uma tnica obra (obra coletiva?).

A criatividade, por sua vez, realiza-se através de um processo que em
design é parte fundamental da atividade de projeto e visa, principalmente,
encontrar respostas criativas as demandas postas de modo organizado. Desse
processo se obtém como resultado um contetido criativo imaterial expresso
em um suporte tangivel ou intangivel® que se traduz em um produto comer-
cial. Este contetido imaterial definidor do produto é o objeto de direito que
recebe a protegio em PI. Por isso, a aquisi¢do de um determinado objeto cria-
do, via de regra, ndo torna ninguém proprietario do contetdo criativo nele
contido, pois somente o titular da criagdo o detém, seja o préprio autor ou
outra pessoa. Isto implica limitagdes legais para replicar o contetudo fixado na
obra sem autorizagio de seu titular. Por exemplo, ao se adquirir um exemplar
de um livro ndo torna o seu detentor titular do contetdo criativo ali contido
e ndo o autoriza a replica-lo indiscriminadamente.

O conceito de novo pode ser entendido no sentido do que néo integra
o estado da arte ou da técnica®. Esta defini¢do de novo afasta as reprodugdes
e imitagGes que também contém contetdos criativos, contudo com um nivel
de originalidade e novidade comprometido pela igualdade ou similaridade,
intencional ou ndo, com objetos criativos ji existentes (estado da técnica).
Reproduzir uma criagio é diferente de imitd-la. A reproducio equivale a uma
cépia do original onde a identidade é em tal nivel que até um especialista
pode se confundir, ou seja, na reprodugio ha a certeza da confusio por ser
uma “cépia servil, idéntica, sem disfarces” segundo Cerqueira (1982, p. 909).
Jé aimitagdo simula o original sem ser uma cdpia, gerando um risco de confu-
sdo (e ndo uma certeza) por parte da pessoa pela proximidade com o original
diante de certas semelhangas (OLIVEIRA, 2000). Tanto a reprodugdo quanto a
imitacao estdo expressamente previstas na LPI".

O Plégio, por sua vez, ndo tem defini¢do legal no Brasil e nem em
legislagdes internacionais (ABRAO, 2008), mas apenas doutrindria. Délia
Lipsyc o define como uma forma de “apoderamento ideal de todos ou al-
guns elementos originais contidos na obra de outro autor, apresentando-os
como préprio” (LIPSZYC, 1993, p. 567).

O conceito de valioso pode ser entendido sob varios angulos: sim-
bélico, cultural, social, econdmico. Quando o seu sentido é considerado se-
gundo um valor econdmico, entdo este pode ser definido como “o grau de
utilidade das coisas, ou bens, ou a importaincia que lhes concedemos para a
satisfagdo das nossas necessidades” (SILVA, 1998, p.850)

Outro sentido de valioso refere-se a assimetria que ha nas relagdes
de troca entre quem vende e quem compra um bem criativo. Esta assimetria
de avaliagdo tende a criar certo desequilibrio onde um otimismo irracional
(irrational optimism) do criador da obra sobre a qualidade de seu trabalho e
uma visio estritamente racional do comprador com a sua aversdo aos riscos
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em face de um objeto criativo emocionalmente avaliado e a possibilidade de
arrependimento. Essas posi¢des antagbnicas de valoragdo de objetos criati-
vos acabam por gerar o chamado “efeito da criatividade” (creativity effect)
no mercado de bens intelectuais (SPRIGMAN & BUCCAFUSCO, 2011).

Sdo nogdes de valor que, sob o aspecto econdmico, tém um viés im-
portante nas discussdes e fundamentos para o resguardo legal das criacdes
intelectuais em PI. Entretanto, certas praticas buscam a sua mitigagdo sob
o fundamento do fim social de toda propriedade, inclusive a intelectual.
Nesse sentido, ja ha acdes praticas que dio conta de dispor o uso livre da
criagdo quando é sem fins lucrativos, por meio de licengas com alguns direi-
tos reservados: Creative Commons.

Ainda sob o viés social de valioso, temos o reconhecimento diferen-
ciado dos contetdos criativos geradores de solugdes ndo dbvias de deter-
minadas demandas que n3o foram respondidas por quem tinha o dominio
na 4rea e nio foi capaz de solucioné-las. Assim, esta capacidade criativa
distinta tem valor socialmente reconhecido:

(...) quando h4 sinais de que a solugdo de um problema néo era ébvia por-
que aqueles com conhecimento na 4rea estavam céticos sobre esta pos-
sibilidade ou havia uma necessidade hd muito sentida demandando uma
solugdo, a sociedade valoriza a criatividade que a solucionou (FROMER,
2016, p. 1488) (tradugdo nossa)®

Com as defini¢des das palavras-chave postas, o conceito de cria-
tividade de Martinez (2003) pode ser assim reconstruido com vista a as-
sociar o Design e a PI em um nucleo comum: o designer enquanto pessoa
natural realiza um produto expresso em um suporte [tangivel ou intan-
givel], com contetdo criativo novo [distinto do estado da técnica] e va-
lioso [valor econdmico e/ou social], através de determinadas condigdes e
processo [processo sistematizado].

Essas seriam entdo as condi¢des basicas para que o resultado da ati-
vidade de design possa se vincular a propriedade intelectual tendo em vista
o nicleo comum entre ambos: contetido criativo. Sendo este o objeto passi-
vel de protecdo daquele.
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Atributos estéticos e técnicos dos contetidos criativos em Pl

Além das caracteristicas criativas e imaterial dos contetidos em de-
sign também ha dois atributos do objeto importantes que se relacionam
com a PI: o estético e o técnico’. A cisdo entre ambos na PI é assim tratada
por Newton Silveira (1996):

(...) a criatividade do homem se exerce ora no campo da técnica, ora no
campo da estética. Em consequéncia, a proteg¢do juridica ao fruto dessa
criatividade também se dividiu em duas 4reas: a criagdo estética é objeto
do direito de autor; a invengéo técnica, da propriedade industrial (SIL-
VEIRA, 1996, p.5) (Grifos nossos).

A criagdo intelectual humana é complexa e muitas vezes a identi-
ficacdo dos conteudos criativos a partir unicamente de atributos estéticos
e técnicos ndo se mostra simples. Esta separacdo tem carater sistémico de
cunho pratico, pois a realidade desses se revela entrelacada como um todo
integrado onde nem sempre as fronteiras sdo claramente identificadas. Sao
conteudos criativos que podem se revelar multiplos em suas fungdes. Por
exemplo, em objetos criativos de tempos remotos em que se supunha de-
veriam privilegiar essencialmente uma economia de subsisténcia (fungdo
técnica), ndo se revelaram assim. Sdo objetos com uma polaridade entre o
técnico e o estético associado ao simbdlico para além da simples resposta
direta as necessidades praticas de seus usudrios:

N&o é preciso ser antropblogo ou especialista. Um simples passeio pelos
museus de etnografia nos ensina serem as ferramentas indigenas - cuias,
arcos, flechas, bordunas, remos, canoas, potes, cestos, etc. - muito mais
que objetos técnicos e funcionais capazes apenas de cumprir as tarefas
que deles se esperam: sdo também objetos estéticos, dedicados a contem-
placdo e ao manuseio prazeroso, a veiculagdo de mensagens miticas e ri-
tuais. Estes instrumentos contém um excesso simbdlico, um algo mais,
incompativel com seres para os quais o estémago seja mais urgente que o
intelecto ou a sensibilidade. (RODRIGUES, 1989, p. 85-6).

Portanto, apesar do atributo simbélico poder compor um determi-
nado objeto, para a PI é necessdrio que o contetdo criativo resultado da
dindmica projetiva seja identificado apenas segundo os critérios de atribu-
tos estéticos e técnicos do objeto. Alguns apresentam ambos os atributos
constitutivos em um tdnico objeto (hibrido), importando em vérios enqua-
dramentos. A partir desses o contetido criativo do objeto podera ser enqua-
drado em um dos dois ramos de protecio e defesa: direito autoral (DA) ou
propriedade industrial (LPI).

Além disso, o design tem a caracteristica de atividade maultipla por
englobar diversos campos de atuacido e de gerar contetidos criativos varia-
dos onde cada campo de atuagdo demanda conhecimentos especificos que o
distingue dos demais (Figura 1).
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Apesar dessa variedade de contetidos no Design em relagdo a PI o que
predomina s3o, principalmente, os atributos estéticos e técnicos das criagdes
intelectuais. Além deles também s3o considerados para determinadas moda-
lidades de protecio se o objeto criativo é bi ou tridimensional ou a caracteris-
tica da sua configuragio espacial (conjunto-imagem)

Os atributos estéticos e técnicos, assim como os aspectos bi ou tridi-
mensionais do objeto criativo estdo definidos nas modalidades de protegio
(LPI: invencdo, modelo de utilidade, desenho industrial, marcas, DA: obra artis-
tica) e sdo delimitados nos dispositivos normativos correspondentes.

Jé a configuragio espacial com caracteristica particular distintiva em
relagdo a outras do mesmo ramo de negécio abrangem o denominado conjun-
to-imagem ou trade dress. Este ndo se vincula a qualquer aspecto especifico
bi ou tridimensional, assim como estético ou técnico do objeto para a sua con-
figuragio, bastando ter alguma caracteristica criativa particular de conjunto
(Figura 2). Esta caracteristica ndo tem uma modalidade especifica de prote-
¢do na PI, sendo utilizado como dispositivo de defesa com vista a repressdo a
concorréncia desleal, esta sim, tipificada na LPI (Gréfico 1).

A Figura 2 exemplifica um produto hipotético com varios contetidos
criativos de design e apresenta a vinculagio de cada elemento criativo a um
dos ramos da PI (DA ou LPI). Também sinaliza o conjunto-imagem (trade
dress) dos elementos graficos (fotografia ou desenho e marca registrada)
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Fonte: adaptado de PUGH (1990)

Padrao ornamental aplicado em estampa
Karl Lagerfeld B. V. / Trey Laird e Melina Kok
DI7105744-7, RPI2160, p. 241

Fig 3. Estampa.
Fonte: adaptado da RPI 2160 (patentes)
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dispostos de modo particular na embalagem do produto final, desde que
como elemento distintivo préprio (conjunto-imagem) em relagdo ao seu
segmento de atuacio.

Saber se determinado contetdo criativo se vincula a certa modali-
dade em LPI ou DA mostra-se uma tarefa que requer conhecimento. O sis-
tema legal de protecgdo e defesa das criagGes intelectuais apresenta-se atu-
almente em diversas normas legais sem uma codificagdo tnica e integrada,
podendo deixar aqueles que nio s3o especialistas na drea, confusos, seja em
razdo do linguajar juridico ou da pouca integragdo das legislagdes.

Embora as dreas de atuagdo do designer sejam diversificadas, o re-
sultado de seu trabalho intelectual pode se relacionar com seguintes ramos
da PI: DA ou LPI. Em alguns casos pode vir a estar sob o amparo de ambos.
Por exemplo, em uma cole¢do de roupas em que hd aplicacdo de estampas,
o conteddo expressivo do desenho (elemento estético) sera protegido pelo
DA, enquanto a sua aplicagdo industrial pode ser pela LPI (desenho Indus-
trial). Havendo inovagdo sob o aspecto técnico, pode ser solicitada a prote-
¢do via modelo de utilidade ou invengio.

0 desenho como médulo padrdo da estampa abaixo (Figura 3) esta
protegido pelo DA como obra artistica, pois esta protecdo independe de
qualquer solicita¢do. Ja o desenho como padrio que serd utilizado como
tipo industrial, aplica¢do ndo alcangada pelo DA, foi resguardado como De-
senho Industrial junto ao INPI' (Quadro 1).

Calga jeans
MU8201768-4
Antdnio M. Quinteiro / Idem

MU8901768-4, RPI2100, p. 129

Fig 4. Calca jeans. Imagem 1. Garrafa Conde de Osborne.

Fonte: adaptado da RPI 2100 (patentes) Fonte: adaptado do site www.

osborne-shop.com'

DATJournal v.4n.1 2019



Conteldo Criativo em Design e Propriedade Intelectual 17

Outro exemplo, agora com contetdo criativo técnico, é de um jeans
com pedido de protegdo como modelo de utilidade junto ao INPI (Figura 4).

Algumas vezes um tnico objeto apresenta contetdos criativos di-
versos, podendo demandar protecdes distintas segundo esses contetidos. A
forma plastica definidora do limite externo do objeto criado tem esta carac-
teristica de apresentar esta possibilidade de acimulo de contetdos criativos
em um mesmo objeto (Imagem 1). Lastres (2008) assim ponderou a respeito:

(...) ao pensar na famosa garrafa criada por Salvador Dali para a marca
de brandy “Conde de Osborne” ninguém contesta que é uma obra de arte
aplicada a industria, mas também é indiscutivel que pode originar um de-
senho industrial e até mesmo uma marca tridimensional (...). A natureza
hibrida do design, que se situa entre a propriedade industrial e os direi-
tos autorais, requer a dificil tarefa de identificar ndo apenas as caracte-
risticas especificas de cada uma das figuras em que uma tnica e mesma
criagdo pode dar origem, mas também as dreas comuns que podem ser
compartilhadas (LASTRES, 2008, p. 218) (Tradugéo nossa) *.

O objeto criativo protegivel apresenta conteddo que o relaciona
com uma determinada modalidade seja no DA ou LP], este, por sua vez, es-
tabelece os requisitos que aquele deve atender para o seu enquadramento.
Contudo, s3o requisitos descritos em diversos dispositivos normativos que
impde o seu conhecimento pleno para a adequada identificagdo do contet-
do criativo e sua vinculagdo com a respectiva modalidade.

E o caso do exemplo da garrafa anteriormente dado, quando se diz
que esta pode ser uma marca tridimensional e desenho industrial a0 mesmo
tempo. Como marca porque atende o requisito de distintividade e tridimen-
sionalidade e como Desenho Industrial pela forma plastica original resul-
tante e do contetido estético do objeto que atende a ambas as modalidades.

Sintese

A pesquisa aqui apresentada expds em linhas gerais como os con-
teddos criativos em Design se vinculam a PI, sejam através dos atributos
estéticos ou técnicos ou de ambos, ou de suas caracteristicas bi ou tridi-
mensionais, além dos objetos criativos que envolvem conjunto (conjunto-
imagem ou trade dress) sem possibilidade de enquadramento em uma das
modalidades especificas de protecdo apresentadas a seguir.

No Quadro 1 o atributo estético nio fica restrito unicamente ao di-
reito de autor (DA), como sugere Silveira (1996), porque no DA o carater
industrial ou comercial de um contetido criativo ndo é amparado. Portanto,
obras com este carater e atributo estético devem ser protegidas pela LPI
seja como marca ou desenho industrial (forma gréfica ou plastica). O atri-
buto técnico, contudo, fica restrito unicamente a invenco e ao modelo de
utilidade. As obras artisticas podem ser registradas na Escola de Belas Artes
(EBA) e as marcas, desenho industrial, modelo de utilidade e invencdo no
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Quadro 1. Mapa sintese.

Fonte: do autor
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Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI). As marcas e o desenho
industrial por terem contetdo criativo estético e ao mesmo tempo aplica-
¢do industrial ou comercial ocupam uma 4rea intermedidria entre a artis-
tica e a industrial.

TIPIFICAGAO DOS CONTEUDOS CRIATIVOS EM Pl

Atributo /
LE) | e CARACTERISTICA OBSERVAGAOQ MODALIDADE LOC AREA
Dissociado do carater
industrial ou comercial
Artistico e Obra Artistica
Tipos:
Desenho, figuras, esculturas,
personagens, pinturas, etc.

DA
EBA
‘ ARTISTICA

Visualmente perceptivel

Sinal distintivo Tipos: Marca - MA
Marca Mista, Figurativa e
Tridimensional

MARCARIO | EXPRESSIVO

ESTETICO

Tipos:
Conjunto ornamental de linhas
e cores aplicaveis em produto

Aplicagao industrial [bidimensional] Desento

Industrial - DI

INTERMEDIARIA

INPI

LPI

Forma plastica ornamental de
um objeto [tridimensional]

INDUSTRIAL

Objeto de uso pratico, ou parte Modelo de
Aplicagao industrial deste, com nova forma ou Utilidade - MU
disposigao.

TECNICO

INDUSTRIAL

Conclusao

Saber os alcances de um determinado conteddo criativo e se este se
vincula a certa modalidade da PI é uma tarefa que requer conhecimento do
sistema normativo de protecdo das criacdes intelectuais. E um sistema que
se apresenta atualmente de modo disperso em diversas leis e normas sem
uma codifica¢do tnica e integrada, deixando aqueles que nio sdo conhece-
dores da drea, confusos, seja em razio do linguajar juridico ou em razio da
pouca integracdo desses institutos.

0 nucleo criativo da atividade em design definitivamente sela o seu
vinculo com a PI, seja antes, durante ou depois de qualquer a¢io criativa. E
com o conhecimento de PI pode-se reduzir as chances do designer no pro-
cesso criativo de ultrapassar a linha que separa uma obra original de uma
imitagdo ou plagio de um trabalho alheio. Sdo fronteiras que muitas vezes
se apresentam ténues e que podem se sobrepor a propriedade imaterial de
terceiros. E um conhecimento que ajuda nao sé a resguardar as criacdes
intelectuais préprias, mas também aqueles de boa-fé que as criam a nio
ultrapassarem tais fronteiras.
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