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Selecao tipografica no
contexto do design
editorial: uma abordagem
qualitativa para
identificacao de critérios

Resumo O processo de selecdo tipografica constitui uma das etapas fundamentais
para a o desenvolvimento de projetos de design editorial, onde a tipografia deve
favorecer uma leitura imersiva. Diante do crescente niimero de fontes digitais
disponiveis no mercado, com diferentes estilos e caracteristicas este processo
torna-se mais complexo principalmente para académicos e profissionais em ini-
cio de carreira. Buscando elencar critérios que possam orientar este processo
foi realizada uma pesquisa qualitativa formalizada a partir de uma consulta a 6
especialistas em tipografia e design editorial, para identificar os critérios ado-
tados no processo de selecdo tipografica. Ao final da pesquisa observou-se que
os critérios apontados pelos especialistas corroboram e completam a revisdo
de literatura, acrescentando relevantes considera¢des sobre licenciamento de
fontes e o posicionamento da publicagido no mercado.

Palavras Chave design editorial, tipografia, critérios de selecdo, consulta a
especialistas

Type selection in the context of editorial design: a
qualitative approach for identification criteria

Abstract The typographic selection process is one of the fundamental steps for

the development of editorial design projects, where the typography should fa-
vor an immersive reading. Faced with the growing number of digital sources

available in the market with different styles and characteristics this process be-
comes more complex primarily for academics and professionals in early career.
Seeking to list criteria that can guide this process a qualitative research was

carried out, formalized from a query to 6 specialists in typography and editorial

design, to identify the criteria used in the process of typographic selection. At

the end of the study it was observed that the criteria mentioned by experts cor-
roborate and complete the literature review, adding relevant licensing conside-
rations sources and positioning of the publication on the market.
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uma abordagem qualitativa para identificacdo de critérios

Problematizagao e objetivos

A aplicagdo da tipografia no contexto do design editorial envolve
varias etapas. Inicia-se pela escolha dos tipos que serdo usados no projeto,
para depois definir os padr&es de utilizagdo — titulo, subtitulos, retrancas,
legendas. As ultimas etapas compreendem a construgio da grade constru-
tiva ou grid da pagina e a diagramacao efetivamente, quando todo o texto é
distribuido pelo documento de acordo com as regras pré-estabelecidas pelo
designer. Todas estas etapas sdo fundamentais para garantir um resultado
satisfatério no projeto editorial, ou seja, uma publicacdo adequada as ne-
cessidades do leitor e do contetido. O designer precisa ter o devido cuidado
com cada uma delas, pois como observa Bringhurst (2015 pg. 28) “este é o
comego, 0 meio e o fim da prética tipografica: escolha e use os tipos com
sensibilidade e inteligéncia”.

Sem desconsiderar a importancia das demais etapas do projeto edi-
torial, este artigo tem como énfase o inicio do processo, ou seja, quando se
busca pelos tipos que serdo usados na publica¢do. Segundo Fuentes (2006 p.
73) “existem razdes técnicas, razdes estéticas, razdes de cddigo, e finalmen-
te, mas ndo menos importante, razdes efetivas e de eficicia comunicativa”
que devem ser consideradas ao fazer uma selecio tipografica. Uma escolha
precipitada e sem repertdrio pode resultar em problemas no desenvolvi-
mento do projeto ao perceber, por exemplo, que a fonte escolhida nio apre-
senta todos os caracteres necessarios, dificulta a leitura ao ser impressa
em determinado papel ou ainda, ndo foi eficiente na comunicagdo com o
publico pretendido.

Como escolher bem as letras, ou seja, as fontes tipograficas para
cada projeto? Segundo o guia Typography Primer (2000)* publicado pela
Adobe®© diversos fatores, como publico-alvo, valores estéticos, tom da men-
sagem e meio de publicagdo, influenciam na escolha do tipo. Para Ali (2009)
as escolhas em tipografia sdo incertas e existem muitas incignitas e varia-
veis que precisam ser trabalhadas. A autora afirma que é preciso um longo
periodo de estudo e aplicagdo para se ter dominio sobre o assunto. Cer-
tamente, equacionar todos os aspectos envolvidos na selecio tipografica
ndo é uma tarefa ficil principalmente para estudantes ou profissionais em
inicio de carreira. Segundo texto de Jury, publicado por Heller (2004), o
elevado numero de fontes tipograficas projetadas e distribuidas nos ulti-
mos anos constitui um desafio para os professores de projeto, que buscam
estabelecer critérios e padrdes para a boa tipografia. O autor observa ainda
que sente dificuldade em orientar os alunos na avalia¢do do que é “bom” e
“mau”, o que funciona e ndo funciona, diante de tantas experimentagdes
tipograficas.

0 excesso de fontes disponiveis, mais de nove mil familias tipogra-
ficas cadastradas no site FontShop©, apenas para citar um exemplo, ndo
garante qualidade nem tampouco facilita o processo de selegdo. Ao contra-
rio, atualmente é preciso escolher entre muitas opgbes que sdo langadas
todos os dias, ndo s por profissionais, mas também por amadores. Se antes
era preciso apenas definir qual o estilo tipografico mais adequado para a
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publicagdo e depois escolher entre 3 ou 4 tipos de acordo com este estilo,
agora, por exemplo, ao decidir por um tipo geométrico o designer precisara
considerar um conjunto de opg¢des que vai muito além da Century Gothic e
da Futura.

Para Henestrosa, Meseguer e Scaglione (2014) muitos fatores pes-
soais interferem neste processo de selecio tipografica, influenciando os
profissionais na escolha de um tipo em relagdo ao outro, gerando sempre
resultados diferentes, mesmo que para contextos semelhantes. “No entan-
to, ambos terdo mais chances de alcancar um bom resultado se buscarem
respostas fundamentadas, ao invés de seguir escolhas caprichosas.” (HE-
NESTROSA, MESEGUER E SCAGLIONE, 2014, p. 20)

Assim, buscando orientar o processo de sele¢do tipografica no con-
texto do design editorial este artigo tem como objetivo relatar uma con-
sulta realizada com especialistas em tipografia e design editorial, atuantes
em diferentes paises, a fim de identificar os critérios adotados pelos espe-
cialistas a cerca deste processo. Ao estabelecer o foco no design editorial a
pesquisa desenvolvida enfatiza o uso da tipografia para textos de imersio,
onde em geral busca-se o conforto na leitura e a adequagdo ao conteudo,
segundo Esteves (2010). Este recorte se faz necessario pois a tipografia estd
presente em diferentes midias e contextos e acredita-se que nio seria pos-
sivel aplicar as mesmas recomendagdes para escolher os tipos de uma iden-
tidade visual e de um livro, por exemplo.

Metodologia

Sobre os procedimentos metodoldgicos realizados optou-se por
uma abordagem qualitativa que segundo Creswell (2010) auxilia no enten-
dimento do significado atribuido pelos individuos a um problema social. Ao
trazer o depoimento dos especialistas complementa-se o referencial tedri-
co com as praticas do design editorial, tornando a pesquisa mais consisten-
te. Este processo envolve a coleta de dados junto aos participantes seguida
pela analise indutiva destes dados, indo portando do particular para o geral.

A escolha dos participantes foi definida com base na estratégia da
bola de neve, que segundo Flick (2009) consiste em fazer com que um entre-
vistado leve a outro, pedindo, portanto, indicagdes de outros especialistas.
Também foi definido, devido ao nivel da pesquisa, que seria interessante
incluir entrevistados de diversos paises, dos continentes americanos e eu-
ropeu. Ndo se tratou, portanto, de uma amostragem aleatdria, mas sim de
escolhas significativas para um caso especifico, o que é recomendavel na
pesquisa qualitativa, de acordo com Flick (2009).

Para Duarte e Barros (2012) quando os participantes estio em lu-
gares muito distantes torna-se dificil organizar a viabilizar a pesquisa o
que muitas vezes resulta em mudangas na amostra deixando de buscar
por pessoas relevantes para limitar-se a pessoas acessiveis. No caso desta
pesquisa optou-se por uma abordagem que permitisse manter os partici-
pantes considerados relevantes, apesar da distincia e da provavel incom-
patibilidade de horarios.
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Assim, a consulta foi realizada por meio de questionario, pois este
poderia ser respondido por todos os participantes de acordo com o seu
tempo disponivel, de forma assincrona. Foram elaboradas nove questdes
abertas, que segundo Duarte e Barros (2012) “possibilitam conhecer de for-
ma mais profunda e espontinea a opinido do entrevistado”. As questdes
buscavam estabelecer um breve perfil do especialista, a fim de confirmar
sua experiéncia com o tema, e indagar sobre sua percepg¢do em relacio a
critérios de selecdo tipografica e as dificuldades implicitas neste proces-
so. Os eixos principais das perguntas foram o perfil dos especialistas, seus
critérios e processo de selegdo tipografica e suas percepgdes em relagdo as
dificuldades de profissionais e alunos ao realizar a sele¢do.

Apds definido o questionario este foi submetido a apreciagio de
um dos especialistas para uma aplicagdo piloto com o objetivo de corrigir
possiveis distor¢des, como sugerem Duarte e Barros (2012). Como o parti-
cipante compreendeu as questdes com facilidade e ndo solicitou nenhuma
mudanga, o questiondrio foi mantido. Posteriormente foram realizadas as
tradugdes para inglés e espanhol para que os questiondrios pudessem ser
enviados aos demais participantes. Observa-se que na ocasido do envio dos
questionarios todos os especialistas foram informados, no corpo do préprio
questiondrio, da necessidade de divulgar publicamente seus nomes relacio-
nando as respostas dadas e todos consentiram.

Referencial tedrico

Segundo Zapaterra (2014), as publicagdes devem proporcionar uma
experiéncia agradavel para o leitor, de forma acessivel e adequada as suas
necessidades. A tipografia é fundamental para garantir essa experiéncia.
Saltz (2010) complementa que a escolha dos tipos reflete no aspecto emo-
cional do texto e na sua credibilidade. A quantidade de texto contido na
publicagdo, a forma como os blocos de texto sdo dispostos na pagina, a hie-
rarquia das informacdes, o contraste entre os caracteres e o fundo, enfim,
diversos fatores relacionados a tipografia tem forte influéncia no projeto
editorial e na experiéncia do leitor.

Sobre os fatores que precisam ser considerados durante a selegdo
tipografica, Henestrosa, Meseguer e Scaglione (2014 p. 19) afirmam que “as
duas tarefas — a sele¢do de fontes e a defini¢cdo de um partido para um pro-
jeto de design grafico — envolvem pelo menos trés temas comuns: fatores
funcionais, técnicos e estéticos. Sob a dtica do design de tipos, mas que se
aplica também a selecdo tipografica, o autor define os seguintes fatores, a
saber: forma e funcio, consideracdes técnicas e fatores estéticos.

a. Forma e Fungdo: os fatores funcionais estdo vinculados ao
objetivo do texto na pagina e da tipografia no texto. Esta andlise
mostra, entre outros fatores, qual é o conjunto de caracteres
necessarios para a fonte. E importante definir os idiomas
em que o texto deverd ser apresentado, tipos de numerais,
caracteres especiais, entre outros recursos necessarios. Nesta
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etapa também é pertinente considerar a func¢do de cada parte
do contetido. Textos mais curtos, como titulos ou subtitulos,
necessitam de tipos mais condensados, que possibilitam incluir
mais caracteres por linha. Tipos que se destinam ao corpo de
texto e leitura intensiva, precisam de um espacejamento maior
e contra-formas mais amplas. (HENESTROSA, MESEGUER E
SCAGLIONE, 2014)

b. Fatores Estéticos: os autores consideram as questdes
relacionadas a aparéncia das formas como as mais dificeis de
definir devido a subjetividade da percepgdo. Mas é preciso
entender que a aparéncia dos tipos agrega as pecas graficas
propriedades culturais, que em muitos casos sdo importantes
para conferir personalidade ao projeto. Porém alertam
que “algumas letras devem ser invisiveis para dar destaque
a informacdo, sem acrescentar a ela qualquer tipo de carga
subjetiva.” (HENESTROSA, MESEGUER E SCAGLIONE, 2014 p. 25)

c. Consideragdes Técnicas: o meio de reprodugdo da fonte
deve ser considerado, pois pode modificar a aparéncia do
tipo. A velocidade de impressdo e o tipo de papel interferem
diretamente e segundo Henestrosa, Meseguer e Scaglione
(2014) é recomendavel que o tipo seja planejado de acordo com
um uso especifico.

Os autores indicam ainda que no caso do processo de sele¢do de fon-
tes um quarto fator deve ser observado, o econémico, porém nio apresenta
mais detalhes. Entende-se aqui que é importante considerar o custo que a
compra de licencas de uso de uma determinada fonte, ou familia tipografi-
ca, representa para o or¢amento de um projeto editorial.

Os fatores apresentados por Henestrosa, Meseguer e Scaglione
(2014) foram considerados nesta pesquisa como base para agrupar as di-
ferentes contribui¢Ges indicadas nas revisdo de literatura, permitindo as-
sim uma futura categorizagio destas contribui¢des para definir os critérios.
Como observam Strauss e Corbin (2008) quando o0s conceitos comecam a se
acumular é preciso iniciar um processo de agrupamento e categorizagio,
atribuindo a estes grupos termos explicativos mais abstratos, que sio as
categorias.

Na reviso de literatura constatou-se que referéncias relacionadas
a legibilidade aparecem com maior frequéncia, muitas vezes como um con-
traponto a expressdo e a personalidade dos tipos, fatores muito citados po-
rém ainda considerados subjetivos. A variagdo de peso, estilo e os recursos,
também sdo abordados, sempre enfatizando a importincia da completude
quando se trata principalmente de fontes para textos longos. A qualidade
do desenho e a influéncia do suporte, tanto no meio impresso quanto digital,
também s3o citadas e reforcam que ainda é preciso considerar as diferengas
ao escolher uma fonte. A licenga de uso é o aspecto que aparece com menor
frequéncia na revisdo de literatura, embora seja uma questdo frequente-
mente discutida no mercado, em blogs, féruns, palestras e conferéncias.
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Elencados os principais fatores que interferem na selegdo tipogra-
fica, de acordo com a revisdo de literatura, percebe-se a necessidade de
compreender como estes fatores devem ser considerados no contexto de
cada projeto. Como relaciona-los as caracteristicas do projeto, identificar
se existe uma hierarquia entre eles e como ela se d4, quais as implicacdes
deste processo que visa a tomada de decisdo para a escolha entre uma e
outra fonte, considerando diferentes aspectos.

Desenvolvimento do tema

Conforme descrito na abordagem metodoldgica, apds a revi-
sdo de literatura foi realizada a etapa de consulta a especialistas em
selecdo tipografica e design editorial. A seguir é apresentado o perfil
dos especialistas bem como detalhados os resultados da aplicacdo dos
questionarios.

O grupo selecionado para responder ao questiondrio foi com-
posto por 6 especialistas em tipografia com experiéncia profissional e/
ou académica que atuam no Brasil, Estados Unidos, Alemanha, Argenti-
na e Inglaterra. Os questionarios foram distribuidos por email durante
o segundo semestre de 2015. O quadro 1 apresenta uma breve descri¢do
de cada participante.

NOME PAIS BREVE CURRICULO

Crystian Cruz Brasil Atua na érea de tipografia e editorial como designer, professor e consultor.
Possui mestrado em tipografia pela University of Reading-UK

Henrique Nardi Brasil Desde 2003, organiza o projeto educativo “Tipocracia” voltado para a promo-
¢do da cultura tipografica pelo Brasil. Entre os workshops que realiza atual-
mente estd o “A procura da tipografia perfeita”.

Stephen Coles EUA Escritor, editor e consultor tipografico que se declara obcecado com a sele¢do
de fontes e a relagdo entre os fabricantes de fontes e usudrios. Reconhecido
por outros profissionais como referéncia na édrea.

Indra Kupfershmid | Alemanha | Tipégrafa alemi e professora sediada em Bonn e Saarbriicken. Estudou
Comunicagdo visual no Weimar Bauhaus-University e com Fred Smeijers
na Holanda.

Pablo Cosgaya Argentina | Professor de Tipografia no curso de Design Grafico no programa de graduagio
e mestrado. Designer grafico especializado em Design Editorial, Design Tipo-
grafico e Identidade Corporativa.

Gerry Leonidas Inglaterra | Professor na University of Reading-UK desde 1998. Atualmente diretor do

programa de mestrado e no curso intensivo de Design de Tipos, na mesma
instituicdo. Vice-Presidente da ATypl. Areas de pesquisa: processos de design
tipografico, ensino da tipografia e design de tipos.

Quadro 1 Relagdo de especialistas que responderam ao questiondrio.

Fonte As autoras
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Sobre o perfil dos especialistas destaca-se que a maioria tem expe-
riéncia académica e todos tem experiéncia como profissionais atuando na
area de tipografia e design editorial, em alguns casos oferecendo consulto-
ria sobre a selecdo tipografica para projetos. As informagdes foram indica-
das pelos préprios especialistas no questiondrio e sintetizadas no quadro 1,
visto que em todos os casos os curriculos sdo extensos. A seguir sdo co-
mentadas as respostas ao questiondrio e as importantes contribui¢des dos
especialistas.

A primeira pergunta do questiondrio buscava identificar referéncias
bibliograficas a respeito de critérios de sele¢do tipografica. Nenhum dos par-
ticipantes indicou um livro especifico sobre o tema, mas autores como Robert
Bringhurst, Ellen Lupton, Claudio Rocha e Erik Spiekermann, foram indica-
dos como referéncias gerais sobre tipografia que poderiam contribuir com a
pesquisa. Também foram citados blogs e materiais de apoio dos préprios es-
pecialistas, além dos autores Jan Middendorp e Jason Santa Maria, que abor-
dam o tema em seus livros “Shaping Text” e “On Web Typography”.

Quando questionados sobre os critérios adotados no processo de
selegdo tipografica que consideram relevantes no contexto do design edi-
torial foram uninimes ao argumentar sobre a importancia de conhecer o
contetdo e o contexto da publicagio, bem como seu publico. Também des-
tacaram aspectos técnicos e funcionais como espagamento, renderizagio e
recursos disponiveis. Aspectos histdricos e questdes culturais foram enfati-
zados por Nardi e Kupfershmid.

Ainda sobre a adequagdo do tipo ao contexto do projeto, Coles, Cos-
gaya e Kupfershmid consideram importante conhecer o posicionamento da
publicagdo no mercado, como pretende se destacar ou se igualar em rela-
¢d0 aos concorrentes e suas proprias publicagdes anteriores. A preocupagido
com o direito de uso da fonte e o custo que isto pode representar no projeto
foi citada por Nardi, Coles e Cosgaya. Nardi lembra ainda que de acordo com
a verba disponivel pode ser necessario optar apenas por fontes gratuitas.

Sobre as experiéncias individuais com o processo de selegdo tipo-
grafica, os especialistas descrevem diferentes etapas. Cruz, por exemplo,
inicia por uma defini¢do da fungio do tipo, texto ou display, para entdo es-
tabelecer os critérios, entre eles a legibilidade, familia e ineditismo do tipo.
Nardi também mencionou que define critérios para selegdo e realiza testes
com o seu acervo tipografico e com as fontes disponiveis no mercado. Ku-
pfershmid relata que ao receber o briefing ja inicia um processo de selec¢io,
que reconhece ser tdo instantidneo apenas devido a sua vasta experiéncia,
por isso sugere que todos devem dedicar-se a observagio prévia dos tipos a
fim de ampliar seu repertdrio. Cosgaya, Coles e Leonidas concordam que as
decisdes variam de acordo com cada projeto.

Os especialistas também foram questionados sobre suas percepgdes
em relacdo a alunos e profissionais com os quais dividem experiéncias de
projeto, na condi¢do de professores ou consultores. Leonidas destaca que
essas dificuldades variam muito de acordo com a experiéncia do aluno, em
inicio ou final do curso, e no caso dos profissionais com a drea de atuagio.
Todos afirmaram perceber dificuldades em relagdo ao processo de selegdo
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tipografica, ndo s entre estudantes mas até mesmo entre profissionais ex-
perientes. As dificuldades envolvem desde identificar as necessidades do
projeto, até avaliar a qualidade técnica da fonte e sua adequagio ao conteu-
do. Coles considerou que os alunos, por terem dificuldade em realizar a se-
legdo tipografica, costumam copiar outras solugdes ou repetir suas préprias
escolhas. Nardi e Cosgaya comentam que muitas vezes essas escolhas sdo
feitas de forma intuitiva, sem considerar critérios.

Em relagdo a sua atuagdo como consultores sobre tipografia, Cruz,
Nardi, Coles e Kupfershmid descrevem como etapa inicial uma reunido de
briefing, onde eles tomam conhecimento das necessidades e caracteristi-
cas do projeto e também dao sugestdes para refinar o processo de selegdo
tipografica. Coles, por exemplo, relata que geralmente precisa orientar os
clientes sobre as quest&es de licenca de uso, que eles ndo costumam consi-
derar inicialmente. Leonidas faz recomendagGes sobre as qualidades de um
consultor de forma geral, mas ndo comenta sua experiéncia. Cosgaya nio
atua como consultor.

Embora existam distingdes e particularidades, a partir das respostas
dos especialistas é possivel afirmar que seus critérios de sele¢do tipografica,
seu processo de tomada de decisdo e suas percepgdes sobre a dificuldade de
alunos sdo semelhantes e corroboram com as constatagdes resultantes da
revisdo bibliografica. Destaca-se ainda que também sdo recorrentes as re-
feréncias a importancia do publico-alvo e do contetido da publicagdo neste
contexto. Entre os especialistas é uninime a recomendagio de que é preciso
considerar o perfil do leitor e as caracteristicas do contetido e da publicagio.
A seguir o quadro 2 apresenta os aspectos mais recorrentes na contribui¢do
dos especialistas.

ASPECTOS CITADOS RECORRENCIA

Conhecer o contetido e o contexto da publicagdo. todos os especialistas

Aspectos técnicos e funcionais como todos os especialistas

legibilidade, qualidade e recursos.

Aspectos histéricos e culturais. 2 especialistas
Posicionamento da publicagio no mercado. 3 especialistas
Licenciamento da fonte. 3 especialistas

Quadro 2 Relagdo de aspectos citados e sua recorréncia entre os especialistas

Fonte As autoras

Comparando as informagdes resultantes da revisdo bibliografica e
dos questiondrios com especialistas foi possivel perceber que as considera-
¢des sobre selecdo tipografica se repetiam e se complementavam. Desta-
ca-se a preocupacdo dos especialistas com as questdes de licenciamento da
fonte, que envolve tanto questdes legais sobre o uso quanto o impacto da
compra de fontes digitais no orcamento de um projeto. Também enfatiza-
ram a importancia do posicionamento da publicagdo no mercado, para defi-
nir se a tipografia deve seguir tendéncias ou diferenciar-se. Nenhuma destas
questdes havia sido identificada na revisio de literatura.
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Selegdo tipogréfica no contexto do design editorial: 115
uma abordagem qualitativa para identificacdo de critérios

Consideragoes finais

Ao final desta pesquisa foi possivel identificar critérios para orien-
tar o processo de sele¢do, além de constatar que se trata de um processo
complexo e que necessita de atengdo para garantir o desenvolvimento de
um projeto editorial adequado ao seu publico e contetdo.

Sobre a abordagem qualitativa realizada, conclui-se que o uso do
questiondrio com perguntas abertas foi eficiente para facilitar o acesso aos
especialistas de forma assincrona, o que néo seria possivel com uma entre-
vista, por exemplo, e retornando em respostas mais completas do que um
questiondrio fechado permitiria.

Os critérios aqui identificados complementam uma pesquisa mais
ampla que resultara em um modelo de apoio a selecio tipografica, atual-
mente em desenvolvimento. O objetivo do referido modelo é apoiar alunos
e profissionais menos experientes, sugerindo etapas e recursos que possam
tornar o processo mais sistematico e menos subjetivo.
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