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Resumo Este artigo apresenta pesquisa acerca das interpretacdes de dois

grupos etarios de homens sobre o sapato classico masculino descrevendo os

significados associados ao produto segundo as dimensdes pragmatica e emo-
cional. A metodologia incluiu coleta de dados em duas fases com questiona-
rios estruturados e entrevistas aplicados a 122 pessoas. Na primeira fase, os

significados foram classificados segundo o0 modelo da Interagio Significante.
Na segunda fase, foram estabelecidas correlagdes entre os significados e os

atributos fisicos e visuais do produto. Dez modelos de sapatos foram apresen-
tados aos participantes voluntarios. Os resultados da Fase 1 identificaram 171

valores semanticos: 65% correspondem a dimens3o emocional e 35% corres-
pondem a dimensao pragmadtica. A Fase 2 revelou que as correlagdes entre os

significados e os atributos dos produtos referem-se principalmente a forma,
ao material e a cor. O estudo concluiu que os significados no sapato classico

masculino despertam mais associagGes relacionadas a memoria afetiva, a tra-
di¢do e aos valores culturais dos respondentes que suas qualidades pragmati-
cas relacionadas a materialidade e ao carater utilitario.

Palavras chave Design de Produto, Sapatos Masculinos, Significados no Produto, Inte-
ragio Significante.

DATJournal v.6 n.12021



Dossié PPGDesign UFCG

Wellington Gomes De Medeiros é Ph.D.
em Design pela Universidade de Staf-
fordshire, Inglaterra; Mestre em Artes
Visuais pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul; e Graduado em Design
pela Universidade Federal da Paraiba.
Atualmente é professor permanente e
pesquisador no Programa de Pés-Gra-
duagdo em Design da Universidade Fe-
deral de Campina Grande. Colaborador
no Lab2Pt da Universidade do Minho/
Portugal. Foi duas vezes bolsista de Pro-
dutividade em Pesquisa (PQ) do CNPq
de 2011 até 2020. Revisor de periddicos
cientificos e consultor ad hoc da FAPESP/
SP. Coordenou a criagio do Programa de
Pés-Graduagdo em Design da UFCG, do
qual foi coordenador até 2019. Desde
2018 é membro do Comité de Assessora-
mento para a drea de Design do CNPq.

<wellingtondemedeiros@gmail.com>

ORCID: 0000-0002-8931-5003

158

Meanings in Men's Classic Shoes

Abstract This paper presents research on the interpretations of two age groups
of men about classic male shoes. It describes the meanings associated with the
products according to the pragmatic and emotional dimensions. The methodol-
ogy included data gathering in two phases with questionnaires and interviews
with 122 people. In the first phase, the meanings were classified according to the
Meaningful Interaction model. In the second phase, correlations were established
between the meanings and the tangible and visual attributes of the product. Ten
models of shoes were displayed to the respondents. The results of Phase 1 iden-
tified 171 semantic values: 65% correspond to the emotional dimension, and 35%
correspond to the pragmatic dimension. The Phase 2 revealed that the correla-
tions between the meanings and attributes of the products refer mainly to shape,
material and color. The study concluded that the meanings in men’s classic shoes
arouse more associations related to emotional memory, tradition and cultural
values of the respondents than the pragmatic qualities of the products.

Keywords Product Design, Male Shoes, Meanings in Product, Meaningful Interaction.

Significados en zapatos clasicos de hombre

Resumen Este articulo presenta una investigacion sobre las interpretaciones que

muestran grupos hombres de diferente edad sobre el zapato masculino cldsico,
describiendo los significados asociados al producto segiin las dimensiones prag-
mdtica y emocional. La metodologia incluyd la recogida de datos en dos fases con

cuestionarios y entrevistas aplicadas a 122 personas. En la primera fase, los signi-
ficados se clasificaron segiin el modelo de Interaccién Significativa. En la segunda

fase, se establecieron correlaciones entre los significados y los atributos del pro-
ducto. Se presentaron diez modelos de zapatos a los participantes. Los resultados

de la Fase 1 identificaron 171 valores semdnticos: 65% en la dimensién emocional

y 35% en la dimension pragmdtica. La fase 2 reveld que las correlaciones entre

los significados y los atributos de los productos se refieren a la forma, el material

y el color. El estudio concluyd que los significados del zapato masculino cldsico

suscitan mds asociaciones relacionadas con la memoria afectiva, la tradicién y

los valores culturales que sus cualidades pragmdticas relacionadas con la mate-
rialidad y el cardcter utilitario..

Palabras clave Disefio de Producto, Zapatos de Hombre, Significados en el Producto, Inte-
raccién Significativa
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Introdugao

Este artigo apresenta resultados de pesquisa cujo objetivo foi inves-
tigar os significados de sapatos classicos masculinos nas categorias formal e
informal com base nas reagdes de usudrios masculinos na interagio tatil e
visual com dez modelos distintos. Primeiro, foram identificados significados
segundo a percepg¢do de homens adultos divididos em dois grupos etarios:
Grupo 1 até 35 anos, e Grupo 2 acima de 35 anos. Posteriormente, os dados
foram tratados para classificar e caracterizar os significados inerentes aos
produtos e aqueles projetados pelos participantes. Finalmente, a pesquisa re-
lacionou os significados com os atributos fisicos e visuais dos sapatos.

0 estudo dos significados é de fundamental importancia para o De-
sign (MEDEIROS, 2014; BRAIDA & NOJIMA, 2014; CARDOSO, 2012; NIEMEYER,
2013; KRIPPENDORFF, 2006). Contudo, comparado a outras areas como pu-
blicidade, propaganda e Design Gréfico, permanece uma lacuna sobre essa
questdo no Design de produtos (NOBLE & BESTLEY, 2013; SANTAELLA, 2012;
SANTAELLA & NOTH, 2012; SANTAELLA & NOTH, 2010; BATEY, 2010).

As pesquisas sobre calgados sdo geralmente voltadas para questdes
ergondmicas e antropométricas (RONCOLETTA, 2009; VALENTE, 2007), e
mais comumente aos cal¢ados femininos (PASSOS, 2014; SEFERIN, 2012;
ANDRADE, 2012; TOBIAS, 2009). Até a finalizagdo desta pesquisa, ndo exis-
tiam estudos publicados direcionados as questdes semanticas do sapato
classico masculino no Brasil. Este estudo exploratério objetiva contribuir
nio apenas para o estudo dos sapatos masculinos, mas, principalmente,
para estabelecer a percepg¢do de um grupo selecionado de homens quanto
aos aspectos semanticos, pragmaticos e emocionais do produto nas cate-
gorias formal e informal.

De acordo com dados da Federacdo do Comércio de Bens, Servicos
e Turismo (FECOMERCIO, 2014), o consumo de calgados no Brasil supera o
consumo de alguns alimentos. No ano de 2014 os brasileiros gastaram cerca
de R$ 22 bilhdes em cal¢ados. Deste total, os homens despenderam R$ 10
bilhdes, dos quais R$ 6 bilhdes em ténis e R$ 4 bilhdes em outros calgados.
Isto se reflete na produgio brasileira que abriga o maior Cluster de calgados
do planeta (BUENO, 2013, p. 7). Entretanto, o investimento incipiente em
pesquisa e desenvolvimento torna o Brasil pouco competitivo nesse setor
(RODRIGUES & GUIDOLIN, 2011).

As pesquisas para essa area devem investir mais no estudo dos as-
pectos comunicacionais e de significacdo, visando implicages quanto a
aplicagdo e a dindmica dos signos reconhecidos pelos usudrios nos produ-
tos. Objetivando contribuir para esse cendrio, as questdes desta pesquisa
foram: (1) Quais os significados projetados no sapato masculino, nas cate-
gorias formal e informal, identificados a partir da percepgio de homens na
interagdo com os atributos fisicos e visuais do produto? (2) Como os signifi-
cados estdo materializados no produto?
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Sobre o sapato classico masculino

Os calgados s3o uma forma de linguagem nio verbal e, ao longo da
histéria, foram associados a valores simbdlicos como: autoridade, posse, se-
xualidade e estatutos (RONNEBERG, 2012, p. 550). Na Roma Antiga, a expres-
sdo calceos mutare (mudar os sapatos) simbolizava tornar-se senador (BRA-
GA, 2014, p. 13). Na Idade Média, era comum o uso das Poulaines, sapatos
de bico fino que indicavam posigdo social: quanto mais prolongado o bico,
mais rica era a pessoa. No periodo do Barroco, os homens usavam sapatos
de salto alto, ornamentados com lacos, fivelas, bordados, brocados e até
pedras preciosas, indicando status e poder. No século XVIII a bota se tornou
simbolo dos militares (BOSSAN, 2007, p. 25-59). Com o passar dos anos, as
botas foram sendo substituidas por sapatos, considerados mais praticos e
confortaveis. No final do século XIX, o sapato se tornou simbolo de conforto
e elegncia para o homem. Os sapatos que surgiram nesse periodo sio hoje
identificados como classicos, e se popularizaram devido ao surgimento das
maquinas de costura. (BOSSAN, 2007, p. 73; VASS & MOLNAR, 2006, p. 57).

Os paises com maior tradi¢do na produgio de sapatos masculinos sdo
os Estados Unidos, a Inglaterra, a Italia, a Franca, a Espanha e a Austria (RO-
ETZEL, 2013, p. 154). Se destacam a Inglaterra, que dominou o mercado mun-
dial entre as duas grandes guerras; e a Itdlia apds a Segunda Guerra Mundial,
produzindo sapatos mais leves e esguios (SAVOY & ALMEIDA, 2012, p. 105).
Apesar de ser um grande produtor de calgados, o Brasil ainda ndo apresenta
produgio competitiva na categoria de sapatos classicos masculinos.

O que determina o estilo do sapato s3o seus componentes e sua es-
trutura (VASS & MOLNAR, 2006, p. 58) (Figura 1), principalmente o modo
como se ajusta ao pé: sapatos de cadarco, de fivela ou abertos, com pala,
como os Loafers; a quantidade de pecas que compdem o cabedal e o modo
como estdo organizadas; e a existéncia de um padrido ornamental de perfu-
ragdes, denominado brogueing (Figura 1). Os cinco estilos de sapatos clas-
sicos masculinos sdo identificados como: Oxford, Derby, Brogue, Monkstrap e
Loafer (Figura 2).
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Fig 1. Componentes e estruturas dos sapatos Oxford e Brogue

Fonte: Adaptado de Vass & Molndr, 2006; e os autores, 2020
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O sapato Oxford surgiu na Escécia em 1640 (COX, 2012, p. 91), apre-
senta cadargos embutidos para o ajuste no pé e a parte dianteira (gaspea)
costurada sobre as partes laterais (taldo) (CHOKLAT 2012, p. 46).

O Derby também apresenta cadargos, porém, os taldes sdo costura-
dos sobre a gdspea (CHOKLAT, 2012, p. 46) que forma uma tnica peca com
a lingueta, protegendo o pé do enlace do cadargo (SCHMIDT, 1995, p.148).

O Brogue apresenta perfuragdes circulares (broeguing) em algu-
mas partes que contornam as extremidades do sapato. Estes perfuros po-
dem ser aplicados em outros estilos, como Oxford, Derby e Monk Strap (HO-
PKINS, 2013, p. 103).

O Monk Strap apresenta fivelas localizadas acima da géspea. Este
modelo deriva do Derby e apresenta um dos taldes em dimensdo maior
para sustentar as fivelas (CHOKLAT, 2012, p. 46). O produto pode apre-
sentar uma ou mais fivelas, sendo mais comum o modelo com duas fivelas
(VASS & MOLNAR, 2006, p.66).

O Loafer ndo tem amarragdo, cadargo ou fivela. Apresenta uma
pala, similar a lingueta, que possibilita a sustentagdo do pé no calgado
(CHOKLAT, 2012, p. 46). Na Europa, ele se tornou um sapato versitil e ele-
gante (COX, 2012, p. 200).

. ah. ok 5 -
. S5 TR Ela

Fig 2. Sapatos classicos masculinos mo-
delos formal (acima) e informal (abai-
x0) utilizados na pesquisa (da esquerda
para a direita): Derby, Oxford, Brogue,
Monk Strap, Loafer 0 Sapato COMO mensagem

Fonte: Os autores, 2020 . , . . .
O Design é uma atividade cujos produtos instauram estruturas

de signos e interagdes (PIGNATARI, 2003, p. 17-19). O sapato é um desses
produtos cuja fungdo comunicativa (BURDEK, 2006, p. 290) est4 expressa
principalmente em sua forma, apresentando na estrutura partes e compo-
nentes ordenados de tal maneira que favorecem a mensagem sobre estilo
e utilizacdo. Essa qualidade estd em acordo com a defini¢do de mensagem:
um grupo ordenado de elementos de percepgio extraidos de um repertério
e reunidos numa determinada estrutura. A mensagem é, portanto, consti-
tuida por informagdes que compdem sua dimens3o fisica e cujo objetivo é
provocar o fenémeno da comunicagdo (NETTO, 2007, p.120 - 127). Por ex-
tensdo, a comunicagdo no produto de Design se estabelece a partir de seus
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atributos, ou seja, o produto se revela em suas qualidades e caracteristicas
e no modo de producdo, indicando sua funcio e o usudrio final (NIEMEYER,
2013, p.21). Assim, a informagdo no produto sdo seus atributos fisicos, como
por exemplo: a configuragdo, o material, a textura, a cor e a forma.

O conceito de mensagem no sapato estd expresso em sua estrutu-
ra composta por varias partes e componentes que integram um conjunto
inteligivel no que se refere a funcio e a sua adequagio ao pé, significando
protecdo, facilidade de calce e conforto (CHOKLAT, 2012, p. 34).

A forma e aos detalhes soma-se o tradicional uso do couro
(CHOKLAT, 2012, p. 44). Outra caracteristica do sapato masculino clas-
sico é a reduzida variedade de cores: o preto, o marrom e os tons escuro
de vermelho, laranja, amarelo, verde, azul e violeta sdo as mais comuns
(VASS e MOLNAR, 2006, p. 78).

Embora interpretacdes como durabilidade, flexibilidade, respira-
bilidade, conforto e elegincia (CHOKLAT, 2012, p. 44) sejam recorrentes,
ainda ndo ha referéncias claras sobre os significados segundo relatos do pu-
blico masculino, principalmente devido a predominancia de outras op¢des
disponiveis, como o ténis, por exemplo.

Interagao Significante (IS)

DOMINIO DENOTATIVO

DOMINIO CONOTATIVO

Dimenséo pragmatica Dimensé&o emocional
:  Valores : Valores : :
-------------- : Semanticos e SemANticos b
PRATICO IDEOLOGICO
:  Valores Valores :
.............. i Semanticos i Semanticos :
CRITICO LUDICO

Fig 3. Interagdo Significante (IS)
Fonte: Adaptado de Medeiros, 2014
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Como foi descrito até aqui, o sapato é um
produto que tanto se caracteriza por sua natureza
util quanto por sua dimensio simbdlica. Por esse
motivo, foi determinado que o modelo da Intera-
¢do Significante (IS) se adequa aos objetivos desta
pesquisa em razdo de abordar tanto questdes prag-
madticas quanto emocionais (Figura 3).

A IS é um modelo para andlise semantica
com base em dados coletados a partir das respos-
tas das pessoas sobre um determinado produto,
possibilitando a classificagdo das respostas em
duas dimensdes: pragmatica e emocional (ME-
DEIROS, 2014). A IS identifica a propriedade de
produtos e interagdes por meio dos significados
como valores (significancia, significado ou propé-
sito) para a vida das pessoas, estabelecendo um
meio para acessar os significados e associagdes ao
Design das coisas que emergem nas interacdes,
incluindo significados simbdlicos e ndo simbdli-
cos relacionados a qualidade inerente dos produ-
tos e as referéncias externas neles representadas
(MEDEIROS, 2007, p. 66).
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Além de destacar significados claramente expressos pelas pessoas,
a IS possibilita ainda acessar expressdes espontineas indistintas, ou seja,
quando sdo ditas coisa que significam outras. E o caso, por exemplo, dos
gestos, das preferéncias pessoais e das associagdes simbdlicas com os pro-
dutos. O modelo da IS considera informagdes que surgem desse tipo de si-
tuagdo como fontes importantes de significados sobre como as pessoas se
sentem sobre uma determinada coisa. Por esta razdo, a observacio direta
é recomendada para acessar significados indistintos e vagos em palavras
e gestos (MEDEIROS, 2007, p. 72). Para tanto, o modelo decodifica o que as
pessoas expressam de acordo com as dimensdes pragmatica e emocional.

As interpretagdes semanticas sobre os produtos podem ocorrer de
duas maneiras: na dimensio pragmatica, que sdo os significados denotati-
vos que os usudrios relacionam aos atributos fisicos do produto, e a expe-
riéncia de uso; e na dimens3o emocional, que sdo os significados conotati-
VOS que as pessoas projetam no produto, e que se referem ao emocional, ao
afetivo e aos aspectos simbdlicos (MEDEIROS, 2007, p. 77-78).

A dimensdo pragmdtica compreende dois valores seminticos:
0 ‘pratico’ e o ‘critico’; enquanto a dimensdo emocional inclui os valores
semanticos ‘ideoldégico’ e ‘ladico’ (MEDEIROS, 2007, p. 78-79). Os ‘valores
semanticos praticos’ se referem as associagdes relacionadas aos atributos
fisicos, tangiveis e perceptiveis dos produtos, como por exemplo: leve, sua-
ve, estavel e sélido. Os ‘valores semanticos criticos’ também sdo associacdes
relacionadas as caracteristicas fisicas, porém, expressam o que os usudrios
avaliam acerca de sua utilizagdo, como por exemplo: confortével, funcional
e simples. Os ‘valores semanticos ideoldgicos’ abordam paradigmas sim-
bélicos incorporados nos produtos. Neste nivel, os produtos refletem pa-
drdes sociais, status, estilo de vida e identidade, tais como: tradicional, na
moda, masculino/ feminino. Os ‘valores semanticos liidicos’, assim como os
valores ideoldgicos, se referem as associagdes emocionais sobre as coisas.
Entretanto, o valor ladico é baseado no individuo e ‘humaniza’ o produto,
ou seja, refletem o estado de espirito e humor que as pessoas projetam so-
bre ele, tais como: feliz, chato e engragado.

Por fim, a IS é proposta para a andlise sistemdtica de adjetivos, asso-
ciagdes, declaragdes e comportamentos coletados durante a observagio das
interagdes por meio de uma combinacgdo de métodos qualitativos e quan-
titativos segundo os dois dominios da significagdo: denotativo (dimensio
pragmética) e conotativo (dimensdo emocional). Durante as interacdes, as
associagdes relacionadas aos quatro valores semanticos podem surgir isola-
das ou combinadas, uma vez que a relagio entre os valores é ciclica e din-
mica. (MEDEIROS, 2007, p. 81)
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Fig 4. Sala do PPGDesign/UFCG onde fo-
ram realizados os testes com voluntarios

Fonte: Os autores, 2020
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Método e técnicas

0 método desta pesquisa de natureza mista estd fundamentado no
raciocinio indutivo. Os individuos que aceitaram participar do experimen-
to foram orientados a se dirigirem ao local dos testes com datas e horarios
previamente marcados. Os testes foram realizados em duas fases distintas,
sendo a primeira para coleta de dados qualitativos e a segunda para cole-
ta de dados quantitativos. Cada fase apresentou duas etapas subsequentes:
uma de coleta e outra de anélise dos dados.

O experimento ocorreu em uma sala do Programa de Pés-Gradua-
¢do em Design da Universidade Federal de Campina Grande, em ambiente
fechado, climatizado, iluminado e livre de ruidos (Figura 4). Os equipamen-
tos e materiais utilizados para a realizagio dos testes foram: uma mesa com
duas cadeiras para acomodar o pesquisador e o participante sentados; uma
mesa de apoio para acomodar os dez modelos de sapatos, caneta esferogra-
fica, display (Figura 5) com informagdes sobre cada sapato, formularios e
questionarios impressos, e gravador de audio.

Para a coleta, andlise e classificagdo dos significados, o método, as
técnicas e os materiais seguiram diretrizes do modelo da Interagio Signi-
ficante, assim como técnicas identificadas na revisdo bibliografica. Previa-
mente ao experimento, foi executado teste piloto para verificar e validar
os instrumentos para coleta de dados. Como resultado, foram definidas as
duas fases descritas a seguir.

DATJournal v.6 n.12021
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FASE | - Coleta e classificagao de respostas

A primeira etapa da Fase 1 consistiu na apresentagio da pesquisa a
cada participante voluntario. Consentida sua participagdo, foi solicitado que
lessem e assinassem o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido - TCLE.
Posteriormete, o participante respondeu ao Questiondrio I com 12 questdes
de multipla escolha, cuja finalidade foi caracterizar o perfil socioecondmico:
idade, grau de instrugio, ocupacio, estado civil, residéncia e renda mensal. O
participante também foi questionado sobre quais sapatos possuia, as razdes
para utilizar sapatos, com qual frequéncia os utiliza, como compra, e quais
atributos no produto mais observa.

Depois foram apresentados os dez modelos de sapatos selecionados
(Figura 2) para o teste divididos em dois grupos (formal e informal), com ex-
plicagdo sobre as caracteristicas gerais e os atributos.

Logo apés, o pesquisador dava inicio a entrevista face a face utilizan-
do o Formuldrio I com trés questdes: (1) que interagisse tatil e visualmente
com cada sapato e que expressasse conceitos, palavras e/ou adjetivos que
viessem a mente; (2) que falasse o que percebesse de semelhante ou diferente
entre os dois conjuntos de sapatos; e (3) qual a preferéncia entre os dois con-
juntos. O pesquisador registrou no Formulario I de entrevista o que observou
e também fez gravacio das falas, opinides e observagdes dos respondentes.

Na segunda etapa da Fase 1 os dados obtidos possibilitaram caracte-
rizar a dimensdo semantica dos sapatos relacionada aos significados e as res-
postas. Com base nesses dados, foram selecionados os adjetivos que melhor
representavam os produtos de acordo com a frequéncia das palavras dos res-
pondentes, como também na relagdo das palavras com o que foi apresentado
na revisdo de literatura sobre sapatos masculinos.

Para analisar e classificar os valores semanticos, utilizou-se o modelo
da Interagdo Significante, com o qual os termos coletados foram classificados
de acordo com as dimensdes pragmatica e emocional e, consequentemente,
os quatro valores semanticos: pratico, critico, ideoldgico e ludico. Essa andlise
se deu por produto e por conjunto de sapatos. Com isso, foi possivel verificar
os significados intrinsecos ao produto e os significados projetados pelos par-
ticipantes; como também, os valores semanticos com maior recorréncia.

Com os elementos semanticos selecionados e classificados, foi possi-
vel definir os anténimos para elaborar o Questiondrio II na forma do Diferen-
cial Seméntico (DS) para utilizacdo na Fase 2 do experimento. Os valores se-
manticos e seus antdnimos foram distribuidos de modo aleatério no DS para
minimizar a polarizacdo positivo ou negativo apenas de um lado da escala.
Foi aplicado 0 mesmo questiondrio para todos os produtos.

Para coletar as respostas dos participantes e possibilitar a identifica-
¢do das correlagdes, foi desenvolvido o Formulario II composto pelo diferen-
cial semantico e pela identificacdo das partes dos sapatos. Esse formuldrio
ficou com o pesquisador para anotar as respostas, pois, na medida em que o
participante respondia ao Questiondrio 11, falava em voz alta quais atributos
fisicos e quais partes do sapato o fizeram escolher entre os valores bipolares.
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FASE Il - Correlagdes entre os valores semanticos e os atributos do sapato

A primeira etapa da Fase II iniciou com o mesmo procedimento de
Fase I, incluindo a assinatura do Termo de Consentimento Livre e Esclareci-
do - TCLE. Os respondentes da Fase 1 também puderam participar.

Para responder ao Questiondrio II, os respondentes receberam as
seguintes orientagGes: com base na sua percepgdo e interagdo tatil e visual
com o sapato, escolha um dos dois valores bipolares dispostos no questio-
ndrio, baseando-se na escala de valor com pesos diferentes entre: concordo
extremamente, concordo, concordo levemente e neutro; relacione o valor
escolhido com os atributos fisicos e visuais do produto (forma, material,
textura, acabamento e cor), podendo ser mais de uma opg¢io; e indique a
parte do sapato que determinou sua escolha, por exemplo: concordo que é
bonito devido ao material do cabedal.

Para auxiliar a correlacdo dos valores semanticos com os atribu-
tos e partes do sapato, foi apresentado um display com dez folhas contendo
informacdes especificas sobre cada sapato (Figura 5). Na medida em que o
participante completava o DS, ele indicava com base nas informagdes do
display os atributos e as partes do sapato.

Em cada sessdo, enquanto o participante respondia ao Questionario
11, o pesquisador anotava no Formuldrio II as respostas, marcando o grau de
concordancia para os valores bipolares, e anotando no espago dos atributos
o numero da parte do sapato a ele associado.

Na segunda etapa, as respostas do Formuldrio II possibilitaram
identificar as correlagdes dos valores bipolares com os atributos e as partes
dos sapatos. Os dados foram tabulados no software de andlise estatistica
SPSS. Com isso, foi possivel confrontar as associagbes entre informagdes
intangiveis e subjetivas (valores semanticos), com as informacdes tangiveis
(atributos e partes do sapato).
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Selegao dos sapatos

A selegdo dos sapatos para o experimento foi fundamentada no
cadastro da Associagdo Brasileira das Industrias de Calgados (ABICALGA-
DOS, 2015), e no cadastro do Sindicato da Industria de Calcados de Franca
(SINDIFRANCA, 2015). A escolha dos sapatos seguiu os seguintes critérios:
a) modelos classicos Oxford, Derby, Brogue, Monk Strap e Loafer; b) categorias
formal e informal; c) atributos e caracteristicas distintas; d) mesma faixa de
preco; e) fabricados e comercializados no Brasil.

Foi selecionado um par de cada estilo, sendo um formal e outro in-
formal, totalizando cinco pares (Figura 2). Todos os sapatos escolhidos foram
adquiridos a uma empresa sediada na cidade de Sdo Paulo/SP. Dentre as em-
presas pesquisadas, a escolhida era a inica que, na época do estudo, produzia
e comercializava sapatos formais e informais nos cinco estilos clssicos de
sapatos, e todos os produtos apresentavam o mesmo valor de venda.

Selecao dos participantes

Para a selec¢do dos participantes definiu-se como unidade de anélise
homens adultos docentes e alunos de pds-graduagio da Universidade Fe-
deral de Campina Grande-UFCG. De acordo com a Secretaria de Recursos
Humanos da universidade, em 2015 o corpo docente da UFCG era de 482
professores. Segundo a Plataforma Sucupira, neste mesmo periodo a UFCG
tinha 1304 alunos matriculados na pds-graduagio.

Considerando que esse estudo ndo objetiva generalizar os dados, e
sim entender o fenémeno estudado, a amostra definida foi a nio probabilis-
tica (SAMPIERI et al., 2013, p. 208), com base em trés fatores: a capacidade
operacional de coleta e andlise de dados; o nimero de casos que ajudem
a responder as perguntas da pesquisa; e se os casos sdo acessiveis ou nao.
Uma amostra com estas caracteristicas deve ter entre 30 e 50 casos (SAM-
PIERI et al., 2013, p. 403).

A amostra de voluntdrios tanto para a Fase 1 quanto para a Fase 2
foi de 56 participantes validos, totalizando nas duas fases 112 entrevistas. A
selecdo dos respondentes foi aleatdria por conveniéncia.

A amostragem estratificada proporcional (BUSSAB & MORENTTIN,
2013) foi dividida em dois grupos etdrios: Grupo 1 com idade abaixo dos 35
anos; e Grupo 2 acima dos 35 anos.

Aspectos éticos
Por envolver seres humanos, este estudo foi submetido ao Comité
de Ftica em Pesquisa CEP/HUAC/UFCG, via Plataforma Brasil conforme a

norma operacional 001/2013. O comité emitiu parecer favoravel a pesquisa
sob o ndmero 1.513.641, e com data da relatoria de 25 de abril de 2016.
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Andlise dos dados

Considerando a abordagem mista da pesquisa (tanto qualitativa
quanto quantitativa), a analise dos dados foi distinta para cada uma das duas
fases. Os dados qualitativos da Fase 1 foram interpretados tanto pela metodo-
logia de andlise de contetdo (BARDIN, 2011), priorizando a anélise de respos-
tas abertas e de entrevistas; quanto pelo modelo da Interagao Significante. A
ferramenta Wordle, que gera ‘nuvens de palavras’ foi utilizada com base na
frequéncia e relevincia das palavras, destacando graficamente aquelas com
maior recorréncia.

Os dados quantitativos da Fase 2 foram inicialmente codificados e
transferidos para planilhas no Microsoft Excel para depois serem aplicados ao
software de analise estatistica SPSS. O tratamento dos dados quantitativos foi
feito a partir de andlise bivariada da estatistica descritiva por tabulacio cru-
zada de dupla entrada entre duas varidveis (SAMPIERI et al., 2013, p. 302). O
objetivo da analise foi verificar a correlagdo entre valores bipolares, atributos
e partes do sapato. A correlagdo entre as variaveis foi medida pelo Coeficiente
de Contingéncia (BARBETTA, 2006, p. 261).

Discussao dos resultados

Perfil dos participantes

Foram executadas 112 entrevistas nas duas fases. Os participantes
foram divididos em dois grupos de idade: Grupo 1 com média aritmética sim-
ples de 27 anos; e Grupo 2 com média de 49 anos.

Quanto ao perfil académico, a amostra era composta por docentes e
alunos de mestrado ou doutorado da UFCG, no Grupo 1 foram 70% de mes-
trandos, seguido de 22% de doutorandos e 8% de professores. O Grupo 2 apre-
sentou maior representatividade de professores com 73%, seguido de 21% de
mestrandos e 6% de doutorandos.

No que diz respeito ao estado civil, no Grupo 1, 86% eram solteiros, en-
quanto 14% eram casados ou viviam em unido estavel. No Grupo 2, 67% eram ca-
sados ou estavam em unido estdvel, 30% eram solteiros e apenas 3% divorciados.

Quanto a afinidade com o sapato masculino, 57% declararam grau
médio de interesse pelo produto, enquanto 33% demonstraram muito inte-
resse, € 10% pouco interesse. Todos possuiam sapatos cldssicos masculinos:
67% possuiam entre 1 e 5 pares de sapatos; 27% entre 5 e 10 pares; e 6% mais
de 10 pares. Quanto a variedade de estilos: 55% possuiam um estilo de sapato;
33% dois estilos; 7% trés estilos; e 4% quatro dos cinco estilos de sapato apre-
sentados no experimento.

Dos cinco estilos de sapatos cldssicos masculino, o mais usado era o
Loafer e o Derby, seguido do Oxford e do Monk Strap. O que teve menos indica-
¢do foi o Brogue. No Grupo 1, o estilo mais citado foi o Loafer com 73% contra
3% do Brogue. No Grupo 2, o estilo Loafer e Derby empataram em 64%, enquan-
to o estilo que teve menos indicagdes foi 0 Monk Strap com 6%.
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Fig 6. Valores semanticos do sapato
Derby formal classificados segundo os
quatro valores da IS

Fonte: Os autores, 2020
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Resultados da Fase 1

A Fase 1 da pesquisa teve como objetivo identificar e classificar os
significados dos sapatos classicos masculinos. Os participantes foram es-
timulados a interagir com os dez sapatos do teste e responder as seguin-
tes questdes: (1) pegue cada sapato individualmente e fale o que lhe vem a
mente; (2) vocé percebe alguma diferenca ou semelhanga entre os sapatos?
(3) vocé tem preferéncia pelos sapatos enumerados de 1 a 5 (formais) ou
pelos de 6 a 10 (informais)? Por qué?

A primeira questdo gerou ao todo 165 valores semanticos (adjeti-
vos, substantivos, e outras expressdes) que foram classificados nas dimen-
sOes pragmatica e emocional. Deste total, 65% corresponderam a dimensio
emocional, consequentemente aos valores ideoldgico e ladico, e 35% a di-
mensdo pragmadtica, portanto aos valores pratico e critico da IS.

Na dimensdo emocional se destacaram: bonito (122 ocorréncias),
feio (80); classico (33), social, casual (30 cada) e trabalho (25). Na dimensio
pragmatica se destacaram: confortavel (93), dia a dia (33), desconfortavel
(24), simples (45), bom acabamento (43). A Figura 6 ilustra os resultados
para os valores semanticos do Derby formal. Devido as restri¢des de espago
neste artigo, apenas este modelo sera apresentado como exemplo.
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Os resultados da primeira questdo mostraram que os respondentes
avaliaram os sapatos de maneira aproximada. O valor ideoldgico foi o que
mais se destacou com 48,3%, seguido pelo valor pratico (32,55%), o valor
ladico (9,6%) e o valor critico (9,55%). Isso demonstra que a dimensdo emo-
cional prevaleceu sobre a dimensdo pragmadtica (Tabela 1).

Valor Ideolégico Valor Pratico Valor Lidico Valor Critico

Modelos

Grupo 1 Grupo 2 Grupo 1 Grupo 2 Grupo 1 Grupo 2 Grupo 1 Grupo 2
Derby formal 50% 49% 34% 33% 9% 6% % 12%
Oxford formal 56% 50% 34% 33% 6% 11% 4% 6%
Brogue formal 69% 50% 19% 28% % 11% 5% 11%
Monk Strap formal 47% 46% 29% 36% 9% 12% 15% 6%
Loafer formal 46% 52% 30% 31% 7% 3% 17% 14%
Derby informal 45% 51% 33% 30% 10% 8% 12% 11%
Oxford informal 41% 46% 36% 44% 13% 8% 10% 2%
Brogue informal 48% 51% 34% 29% 12% 11% 6% 9%
Monk Strap informal 34% 38% 37% 44% 16% 9% 13% 9%
Loafer informal 47% 50% 29% 28% 15% 9% 9% 13%
Média por grupo 48,3% 48,3% 31,5% 33,6% 10,4% 8,8% 9,8% 9,3%
Média por valor 48,3% 32,55% 9,6% 9,55%

Tabela 1. Recorréncia dos termos nos
valores da IS nos dois grupos de parti-
cipantes
Fonte: Os autores, 2020 Observa-se que O Grupo 1 teve maior interagdo com o Brogue formal
(69%) no valor ideoldgico; enquanto o Grupo 2 com o Loafer formal (52%).
Ainda no valor ideoldgico, o Monk Strap informal provocou menos associa-
¢bes semanticas: 34% no Grupo 1 e 38% no Grupo 2. No valor pratico, o
Monk Strap informal provocou maiores reagdes: 37% no Grupo 1 e 44% no
Grupo 2. O Oxford se destacou com 36% no Grupo 1 e 44% no Grupo 2.
Comparando os sapatos que apresentaram mais associa¢des seman-
ticas com os que apresentaram menos, observa-se que os que foram mais
relacionados ao valor ideolégico, foram menos ao valor prético, a exemplo
do Brogue formal. Por outro lado, os que foram menos percebidos no valor
ideoldgico, se destacaram no valor pratico, caso do Monk Strap informal.
No valor ladico, o Monk Strap informal se sobressaiu no Grupo 1
com 16% das associagles semanticas e o sapato Monk Strap formal no Grupo
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2, ou seja, o mesmo estilo de sapato sendo que, o sapato informal provocou
mais intera¢des com os mais jovens, enquanto o formal provocou mais in-
teragdes com individuos acima dos 35 anos. Em contrapartida, o sapato que
provocou menos interagio no Grupo 1 foi o Oxford formal (6%), e no Grupo
2 0 Loafer formal (3%).

No valor critico, o Loafer formal se destacou tanto no Grupo 1 (17%),
quanto no Grupo 2 (14%), tendo as associagdes seminticas “praticidade e
confortavel” como os mais recorrentes. Os sapatos que provocaram menos
interagdes foram o Oxford formal (4% no Grupo 1), e o Oxford informal (2%
no Grupo 2). Para finalizar a andlise da questio 1, fez-se uma comparagio
das associacdes semanticas dos sapatos formais com os sapatos informais
nos dois grupos de participantes.

Valores semanticos da Interagao Significante

Sapatos Formais

Sapatos Informais

Grupo 1 Grupo 2 Grupo 1 Grupo 2
Pratico Simples, bom duro, bom acaba- bota, colorido, rastico, duro, rigi-
acabamento, mento, simples, simples, brilhoso, do, macio, pesado,
duro, qualidade qualidade, rigido pesado, bom aca- qualidade, simples
bamento, flexivel
Dimensao Pragmética Critico confortavel, des- confortavel, pra- confortavel, dia  confortavel, dia a
confortavel, prati- ticidade, descon- a dia, versatil, dia, desconforta-
cidade, dia a dia fortavel, dia a dia praticidade vel, seguranga
Ideoldgico bonito, feio, ele- feio, bonito, clas- bonito, feio, feio, bonito, es-
gante, social, festa,  sico, requinte, casual, classico,  portivo, casual,
formal, classico trabalho, formal, social, moderno, moderno, trabalho,
social, festa jovem, esportivo  campo, classico
Dimensao Emocional Ladico sério, estiloso, estiloso, extrava- arrojado, estilo-  arrojado, ousado,

discreto, atraente,
ousado, sébrio

gante, vaidoso,
discreto e ousado

s0, ousado, sério

extravagante,
simpatico

Tabela 2. Valores semanticos expressos
pelos dois grupos de acordo com a IS

Fonte: Os autores, 2020

Comparando os grupos, percebe-se que ndo existem diferencas
significativas quanto aos termos que qualificam os sapatos formais. Quan-
to aos informais, a ocorréncia dos adjetivos nos dois grupos ¢ similar, al-
terando também, como nos sapatos formais, a frequéncia dos adjetivos
entre eles (Tabela 2).

Quanto as associagdes semanticas, ocorrem diferencas quando
comparados os sapatos formais com os sapatos informais, principalmente
no valor ideoldgico, em que os sapatos de um modo geral foram percebidos
como sociais e cldssicos. Entretanto, os sapatos informais foram classifica-
dos com maior énfase como jovens e modernos.

Os resultados da segunda questdo que estimulou a comparagio en-
tre os sapatos formais e os informais teve por objetivo identificar se os par-
ticipantes percebiam diferencas ou semelhancas entre os dois conjuntos.
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Fig 7. Porcentagem da quantidade de
valores e soma das frequéncias da Fase 1

Fonte: Os autores, 2020
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No que diz respeito as semelhangas, verificou-se que o estilo do
sapato foi o mais mencionado, seguido do material e do formato do solado
e do salto. Alguns participantes declararam que reconhecem um padrio
nos sapatos masculinos, principalmente nos formais, por ndo apresenta-
rem inovacgoes.

Os dados da terceira questdo mostraram as preferéncias dos parti-
cipantes por sapatos: escolhem por ocasido de uso; sdo influenciados pelas
pessoas com quem convivem; reconhecem o status que o produto pode
proporcionar; consideram a versatilidade do produto para o uso de rou-
pas em ocasides diversas; escolhem segundo o estilo préprio e as roupas
que usam habitualmente.

Em resumo, os resultados da Fase 1 revelaram 171 valores seman-
ticos que qualificaram os sapatos utilizados no experimento. Deste total,
112 (65%) correspondem a dimensdo emocional, e 59 (35%) correspondem
a dimensdo pragmadtica. Quanto aos valores da IS, verificou-se que: 50% es-
tdo relacionados ao valor ideoldgico, portanto aos aspectos simbdlicos; 29%
referem-se ao pratico, portanto aos atributos; 15% ao lddico, portanto a
dimensdo humana; e 6% ao critico, portanto a usabilidade. Outro dado ob-
servado foi a frequéncia entre os valores semanticos: 50% correspondem
ao valor ideolégico, 29% ao valor pratico, 13% ao valor critico e 8% ao valor
ludico (Figura 7).

Quantidade de valores Soma das frequéncias

Critico
(10)6%
V-

Critico
(224) 13%

Ludico ——
(26) 15% /

Luadico
(135) 8%

Prético
(49) 29%

Pratico
Ideol6gico (494) 29%
(86) 50%

Ideol6gico
(858) 50%

Entre os valores semanticos expressos pelos participantes, o valor
Ideoldgico - portanto as interpretagdes de natureza simbdlica - prevalece-
ram sobre aquelas associadas aos valores pratico, critico e ludico. Além de
o valor ideoldgico se sobressair tanto na quantidade de valores quanto na
frequéncia no discurso dos participantes.

Com isso, pelo fato de o valor ideoldgico ser o mais recorrente, e pela
sua caracteristica subjetiva, foi selecionado apenas este valor para a Fase 2
da pesquisa, que buscou identificar a correlagdo entre os valores semanticos,
que sdo intangiveis, e os atributos e partes do sapato, que sdo tangiveis.
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Os valores bipolares declarados pelos participantes e selecionados
para a Fase 2 foram: bonito/feio, inovador/conservador, informal/formal,
urbano/rural, dia/noite, senhor/jovem, social/esportivo, lazer/trabalho,
elegante/deselegante e moderno/antigo.

Para possibilitar o uso dos valores semanticos bipolares na Fase 2,
foi desenvolvido um questiondrio com a técnica do Diferencial Semantico,
em que os participantes escolheram um dos dois valores opostos em uma
escala de concordancia de 7 pontos.

Resultados da Fase 2

Os resultados da Fase 2 se referem as correlacdes entre os valores
semanticos e os atributos e partes dos sapatos.

Andlise de correlagOes para 0s sapatos formais

As respostas relacionadas ao sapato Derby revelaram que houve ten-
déncia dos dois grupos em concordar que o produto é bonito, conservador,
formal, urbano, social e elegante. Entretanto, houve divergéncia nas res-
postas para os adjetivos moderno/antigo: enquanto o Grupo 1 concordou
que o sapato é antigo, o Grupo 2 declarou que é moderno. As correlagdes
entre os valores semanticos e os atributos do Derby concentraram-se na for-
ma, que teve correlagdo com todos os valores bipolares do questionario de
DS, seguido do material, do acabamento e da cor.

Para o Oxford, as respostas dos dois grupos indicaram que os indi-
viduos concordaram que o produto € bonito, conservador, formal, urbano,
senhor, social, associado ao trabalho e elegante. Os valores bipolares dia/
noite tiveram muitas respostas no grau neutro, porém com inclinagdo para
o valor noite. As respostas para os valores moderno/antigo apresentaram
divergéncia entre os grupos. Entretanto, ao contrario do Derby, no Grupo 1
houve tendéncia em concordar que o sapato é moderno, enquanto o Grupo
2 o definiu como antigo. As correlagdes dos valores semanticos com os atri-
butos do sapato Oxford foram mais recorrentes com referéncia a, seguido do
material, do acabamento e da cor.

Os resultados do questiondrio de DS relativo ao Brogue indicaram
que os participantes dos dois grupos associaram o sapato aos valores boni-
to, inovador, informal, urbano, dia, jovem, social, para o trabalho, elegante
e moderno. As correlagdes entre os valores semanticos e os atributos do
sapato Brogue formal convergiram para a forma, que apresentou correlagdo
com todos os valores bipolares. A cor também resultou em correlagdo com
dois valores semanticos.

O Monk Strap foi associado aos valores bonito, inovador, formal, ur-
bano, dia, senhor, social, trabalho, elegante e moderno. As correlagdes dos
valores semanticos com os atributos do sapato concentraram-se principal-
mente na forma em todos os valores bipolares.
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Fig 8. Respostas ao Diferencial Seman-
tico (DS) e coeficiente de contingéncia
das correlagdes entre valores semanti-
cos e atributos do sapato Derby formal

Fonte: Os autores, 2020
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O Loafer, foi considerado bonito, conservador, formal, urbano, dia,
senhor, social, associado ao trabalho, elegante e moderno. Opinides simi-
lares as relacionadas ao Monk Strap, divergindo apenas no valor inovador.
As correlagGes entre os valores semanticos e os atributos do sapato Loafer
também convergiram para o atributo forma, que teve associagdo com todos
os valores bipolares, conforme os outros sapatos formais.

Devido ao espago disponivel para este artigo, a Figura 8 ilustra ape-
nas os resultados do questiondrio de DS relativo ao sapato Derby formal.
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Anadlise de correlacdes para 0s sapatos informais

O sapato Derby foi considerado bonito, inovador, informal, urbano,
dia, jovem, esportivo, lazer, elegante e moderno. Alguns valores bipolares
apresentaram forte inclinagdo para o nivel neutro, mas foram levadas em
consideracdo as medidas de tendéncia central entre os valores bipolares. As
correlagdes entre os valores semanticos e os atributos do Derby concentra-
ram-se na forma, na cor e no material.

Os participantes consideraram o Oxford bonito, inovador, informal,
rural, dia, jovem, esportivo, lazer, elegante e moderno. As correlagdes es-
tabelecidas entre os valores semanticos e os atributos do Oxford concentra-
ram-se em trés atributos: forma, cor, e material.

O Brogue foi avaliado como feio, inovador, informal, rural, dia, se-
nhor, social, associado ao trabalho, elegante e moderno. Porém, comparando
os resultados dos dois grupos, foi o produto que apresentou maior divergén-
cia de opinides. As correlagdes entre valores semanticos e atributos do pro-
duto destacaram na forma, seguido do material, textura, cor e acabamento.

O Monk Strap foi considerado bonito, inovador, informal, rural, dia,
jovem, esportivo, lazer, elegante e moderno. As correlagdes entre os valores
semanticos e os atributos convergiram principalmente para os atributos for-
ma e material, que apresentaram correlagdes com todos os valores bipolares.

O Loafer foi identificado como bonito, inovador, informal, urbano,
dia, jovem, esportivo, lazer, elegante e moderno. As correlagdes entre os va-
lores semanticos e os atributos convergiram para a forma, o material e a cor.

Resumo da analise das correlagoes

E possivel observar que os sapatos formais e informais foram perce-
bidos de maneira distinta pelos participantes do experimento. Ou seja, em
se tratando dos valores semanticos bipolares, os dois conjuntos de sapatos
foram analisados e caracterizados em sentidos opostos na maioria dos va-
lores. Essa diferenca pode ser consequéncia da variedade dos produtos e
principalmente da diferenca entre os atributos dos conjuntos de sapatos, o
que possibilitou variadas percepgdes.
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Conclusoes

De acordo com os resultados da Fase 1, entre os valores semanticos
expressos pelos participantes, o valor Ideoldgico - as interpretagdes de na-
tureza simbdlica - prevaleceram sobre aquelas associadas aos valores pra-
ticos, criticos e ludicos. Isso indica que o usudrio masculino de sapatos do
tipo classico identificou esse tipo de produto mais pela sua dimensao sim-
bélica que pragmadtica. Ou seja, os produtos estudados despertaram mais
associacOes relacionadas a memoria afetiva, a tradigdo e aos valores cultu-
rais projetadas nos produtos que suas qualidades praticas e de usabilidade.

Considerando os valores semanticos, os resultados da Fase 2 mos-
traram que, segundo a percep¢do dos participantes, os sapatos formais
sdo praticamente o oposto dos informais, salvo alguns valores que foram
comuns aos dois conjuntos de sapatos, a saber: bonito, dia, elegante e mo-
derno. Enquanto os sapatos formais foram mais relacionados aos valores
conservador, formal, urbano, senhor, social e associado ao trabalho; os
informais foram mais relacionados ao inovador, informal, rural, jovem,
esportivo e lazer.

Quanto as correlagdes entre valores, atributos e partes dos sapatos,
foi verificado que a forma, o material e a cor, respectivamente, foram os
que estabeleceram mais correlagdes, principalmente no conjunto de sapa-
tos informais. Observou-se também que as correlagGes entre valores e par-
tes especificas dos sapatos sé foram estabelecidas quando o produto apre-
sentava algum elemento novo, distinto dos outros, como por exemplo, as
fivelas no Monk Strap ou o broeguing no Brogue. De maneira similar, quando
o produto apresentava algum atributo que nio era convencional aos sapa-
tos, como por exemplo, a cor, tornava-se o principal motivo para escolha
entre os valores bipolares.

Os autores agradecem a CAPES - Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior e ao CNPq - Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico pelo apoio ao desenvolvimento desta pesquisa.

DATJournal v.6 n.1 2021



Significados no Sapato Classico Masculino 177

Referéncias

ABICALCADOS. Associagdo Brasileira das Industrias de Calgados. Empresas associadas. Novo
Hamburgo, 2015. Disponivel em: <http://www.abicalcados.com.br/associe-se/>. Acesso em:
10 dez. 2015.

ANDRADE, Natalie Rodrigues Alves Ferreira de. O design de moda e o desenvolvimento dos
calgados femininos no polo de Franca - SP. 2012. Dissertagdo (Mestrado em Design) - Univer-
sidade Anhembi Morumbi, Sdo Paulo, 2012.

BARBETTA, Pedro Alberto. Estatistica Aplicada as Ciéncias Sociais. 6 ed. Florianépolis: Ed.
da UFSC, 2006.

BARDIN, Laurence. Andlise de contetido. Sdo Paulo: Edigdes 70, 2011.

BATEY, Mark. O significado da marca: como as marcas ganham vida na mente dos consumi-
dores. Rio de Janeiro: Best Business, 2010.

BOSSAN, Marie-Josephe. El arte del zapato. Madrid: Edimat Libros, 2007.

BRAGA, Jodo. Prefacio. In: FELDMAN, Ricardo; CASTRO, Eliana. Sapato de mulher: um
passeio pelo imagindrio das brasileiras. Sdo Paulo: Editora Livre, 2014.

BRAIDA, Frederico; NOJIMA, Vera Lucia. Triades do design: Um olhar semiético sobre a for-
ma, o significado e a fungdo. Rio de Janeiro: Rio Book’s, 2014.

BUENO, Ricardo. A histéria do calgado no Brasil. Porto Alegre: Quattro Projetos, 2013.
BURDEK, Bernhard E. Histdria, teoria e prética do design de produtos. Sdo Paulo: Edgard
Bliicher, 2006.

BUSSAB, Wilton de Oliveira; MORETTIN, Pedro Alberto. Estatistica basica. 8. ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2013.

CARDOSO, Rafael. Design para um mundo complexo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2012. CHOKLAT,
Aki. Design de sapatos. Sdo Paulo: Editora Senac Sdo Paulo, 2012.

COX, Caroline. Shoe innovations: a visual celebration of styles. New York: Firefly Books, 2012.
FECOMERCIO SP. Federagdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de Sdo Pau-
lo. Brasileiros gastam mais de R$ 22 bilhdes em calgados. Sdo Paulo, 2014. Disponivel em:
<http://www.fecomercio.com.br/NoticiaArtigo/Artigo/13503> Acesso em: 23 fev. 2016.
HOPKINS, Jonh. Moda masculina. Porto Alegre: Bookman, 2013.

KRIPPENDORFF, Klaus. The semantic turn: a new foundation for Design. New York: Taylor &
Francis Group, 2006.

MEDEIROS, Wellington Gomes de. Meaningful interaction a proposition for the identifica-
tion of semantic, pragmatic and emotional dimensions of interaction with products. Stoke-
-on-Trent, 2007. 320p. Tese (Doutorado) - Philosophy Faculty of Arts, Media and Design Sta-
ffordshire University, Inglaterra, 2007.

MEDEIROS, Wellington Gomes de. Meaningfull Interaction with Products. In: Design Issues,
v.30, n.3, Summer 2014. p.16-28.

NETTO, J. Teixeira Coelho. Semiética, informagdo e comunicagio. 7. ed. Sdo Paulo: Perspec-
tiva, 2007.

NIEMEYER, Lucy. Elementos de semidtica aplicados ao design. Rio de Janeiro: 2AB, 2013.
NOBLE, Ian; BESTLEY, Russell. Pesquisa visual: Introdu¢io as metodologias de pesquisa em
Design Grafico. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2013.

DATJournal v.6 n.1 2021



Recebido: 08 de janeiro de 2021.
Aprovado: 10 de fevereiro de 2021.

Significados no Sapato Classico Masculino 178

PASSOS, Verdnica Thomazini. Calgados artesanais e ferramentas digitais: proposta de um
modelo hibrido de criagdo e desenvolvimento de produto para a prética do design de cal-
cados no Brasil. 2014. Dissertagdo (Mestrado em Ciéncias) - Universidade de Sdo Paulo, Sdo
Paulo, 2014.

PIGNATARYI, Décio. Informacg3o. Linguagem. Comunicagdo. 2. ed. Cotia: Atelié Editorial,
2003.

RODRIGUES, Ana Cristina; GUIDOLIN, Silvia Maria. Setor precisa investir em inovagdo para
ter competitividade no mercado global. Mercado, Folha de S. Paulo, Sdo Paulo, p. BC, 17
jan. 2011. Disponivel em: http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/export/sites/default/ bn-
des_pt/Institucional/Sala_de_Imprensa/Galeria_Arquivos/Setor_Calxados.pdf>. Acesso em
23 Fev. 2016.

ROETZEL, Bernhard. A guy’s guide to shoes. Potsdam: h.f.ullmann, 2013.

RONCOLETTA, Mariana Rachel. Cal¢ados sensuais para mulheres excepcionais: reflexdes
sobre design de cal¢ados para mulheres portadoras de restri¢des fisicas. 2009. Dissertacdo
(Mestrado em Design) - Universidade Anhembi Morumbi, Sdo Paulo, 2009.

RONNEBERG, Ami. (Coord.). O livro dos simbolos: reflexdes sobre imagens arquetipicas. Co-
16nia: Taschen, 2012.

SANTAELLA, Ldcia. O que é semiética. Sdo Paulo: Brasiliense, 2012.

SANTAELLA, Liicia; NOTH, Winfried. Estratégias semiéticas da publicidade. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2010.

SANTAELLA, Licia; NOTH, Winfried. Imagem, semiética, midia. Sdo Paulo: Iluminuras, 2012.
SAMPIERI, Roberto H.; COLLADO, Carlos F.; LUCIO, Maria del P. B. Metodologia de pesquisa.
5. ed. Porto Alegre: Penso, 2013.

SAVOY, Isney; ALMEIDA, Rodrigo Mendes de. Esquire Manual de Estilo: um guia para homens
de boa aparéncia. Sdo Paulo: Companhia Editorial Nacional, 2012.

SCHMIDT, Mauri Rubem. Modelagem técnica de cal¢ados. 2. ed. Porto Alegre: Centro tecno-
légico do Calgado SENAI, 1995.

SEFERIN, Mariana Toledo. Design, emogio e o calcado feminino: mulheres que amam calga-
dos. 2012. Dissertagdo (Mestrado em Design) - Universidade Federal do Rio Grande do Sul,
Porto Alegre, 2012.

SINDFRANCA Sindicato da industria de Calcados de Franca. Empresas associadas. Franca, 2015.
Disponivel em: <http://www.sindifranca.org.br/associados.html>. Acesso em: 10 dez. 2015.
TOBIAS, Vanessa Guimardes. Em busca do sapato perfeito: avaliagdo da aplicabilidade do
modelo Endertrends para identificacdo dos fatores que influenciam as mulheres na decisio
de compra de calgados. 2009. Dissertagdo (Mestrado em Administragdo) - Universi- dade do
Estado de Santa Catarina, Floriandpolis, 2009.

VALENTE, Eunice Lopez. Anélise da percepgdo de desconforto/conforto e antropometria em
calcados femininos: uma abordagem do design ergondémico. 2007. Dissertagdo (Mes- trado
em Desenho Industrial) - Universidade Estadual Paulista, Bauru, 2007.

VASS, Léaszlo; MOLNAR, Magda. Zapatos de Caballero hechos a mano. Barcelona: Kéne-
mann, 2006.

DATJournal v.6 n.1 2021



