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A inteligéncia artificial
para a inovacao do design
de vestuario: pesquisa
nas industrias do setor
em Minas Gerais

Resumo Este artigo explora questdes da Inteligéncia Artificial (IA) como es-
tratégia potencial de valorizagdo da inovacdo do design para a cadeia de
valor da industria da moda. Sdo discutidos, a partir da literatura especia-
lizada, o perfil do setor téxtil e de confec¢do do Brasil e Minas Gerais; o
estado da arte em relacdo a IA e suas possibilidades aplicativas no design;
materiais; producao; logistica e distribuicdo; marketing e vendas. A pesqui-
sa busca conhecer e analisar o nivel de conhecimento, adocio, interesse e
importéincia do uso da IA no processo de desenvolvimento de produtos pelo
setor industrial do vestudrio em Minas Gerais. A pesquisa foi realizada com
a participagdo de 65 empresas mineiras fabricantes de vestudrio, situadas
em 12 cidades do estado. Os resultados destacam a necessidade de melho-
rias na educagdo sobre IA e estratégias para superar barreiras a sua imple-
mentacdo efetiva das tecnologias de IA no setor.

Palavras Chave Inteligéncia artificial, Inovagao, Design,
Industria do vestuario.
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Artificial intelligence for clothing design innovation: research in the sector’s in-
dustries in Minas Gerais

Abstract This article explores issues of Artificial Intelligence (AI) as a potential
strategy for valuing design innovation for the fashion industry value chain. Based
on specialized literature, the profile of the textile and clothing sector in Brazil and
Minas Gerais is discussed; the state of the art in relation to Al and its application
possibilities in design; materials; production; logistics and distribution; marketing
and sales. The research seeks to understand and analyze the level of knowledge,
adoption, interest and importance of using Al in the product development process
in the clothing industry in Minas Gerais. The research was carried out with the
participation of 65 clothing manufacturing companies from Minas Gerais, located
in 12 cities in the state. The results highlight the need for improvements in Al ed-
ucation and strategies to overcome barriers to the effective implementation of Al
technologies in the sector.

Keywords Artificial Intelligence, Innovation, Design, Clothing industry.

Inteligencia artificial para la innovacion en el diseno de indumentaria: investigacion
en industrias del sector en Minas Gerais

Resumen Este articulo explora cuestiones de la Inteligencia Artificial (IA) como una
estrategia potencial para valorar la innovacién en el disefio para la cadena de valor
de la industria de la moda. A partir de literatura especializada, se discute el perfil
del sector textil y de confeccion en Brasil y Minas Gerais; el estado del arte en rel-
acién con la IA y sus posibilidades de aplicacién en disefio; materiales; produccion;
logistica y distribucion; marketing y ventas. La investigacion busca comprender y
analizar el nivel de conocimiento, adopcidn, interés e importancia del uso de IA en el
proceso de desarrollo de productos en la industria de confeccién en Minas Gerais. La
investigacién fue realizada con la participacion de 65 empresas confeccionadoras
de prendas de vestir de Minas Gerais, ubicadas en 12 ciudades del estado. Los re-
sultados resaltan la necesidad de mejorar la educacion en IA y las estrategias para
superar las barreras a la implementacién efectiva de tecnologias de IA en el sector.

Palabras clave Inteligencia Artificial, Innovacion, Disefio,
Industria de indumentaria.
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Introdugao

A industria téxtil e de confecgdo no Brasil representa 24,3 mil em-
presas de diferentes portes, distribuidas em todo o territério nacional, que
empregam 1,35 milhdes de trabalhadores. Somadas, geram faturamento
anual superior a R$ 193,2 bilh&es, com 2,1 milhdes de toneladas produzidas.
A cadeia de valor setorial é uma das poucas do mundo totalmente integra-
das e com elos em todas as etapas do processo produtivo, desde as empresas
produtoras de fibras naturais, artificiais e sintéticas, passando pelas fiages,
beneficiadoras e tecelagens, até as confecgdes. O setor é representado pela
Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confec¢io (Abit), fundada em
21 de fevereiro de 1957, uma das mais importantes e dinidmicas entidades
de classe do Pais. Segundo o presidente da Abit, Steinbruch (2023), no ano
de 2022, a exemplo do ocorrido com a maioria dos setores, a industria téxtil
e de confecgdo enfrentou uma conjuntura adversa, marcada pela inflagdo
e seu combate com elevadas taxas de juros, cujo efeito colateral, apesar da
queda do indice, foi a retragdo do consumo e da producido do nosso setor.
Steinbruch (2023) cita ainda outros fatores que tém prejudicado o setor,
como o agravamento da concorréncia internacional devido a isengao fiscal
para compras de até 50 délares efetuadas por meio do comércio eletrénico
em uma condigdo desigual de concorréncia.

O relatério Brasil Téxtil 2023, editado desde 2001 pela Inteligéncia
de Mercado IEMI (2023), é a mais completa publicagdo macroeconémica da
Industria Téxtil e Confeccionista no Brasil. A mais recente edigdo apresen-
ta o desempenho brasileiro no periodo de 2018 a 2022, com detalhes sobre
as unidades fabris instaladas, evolug¢do da produgio, consumo, distribuigo,
emprego, parque de maquinas, investimentos, comércio externo e o perfil
das empresas. O setor téxtil e de confec¢do nacional, precursor da industria
na histdria do Brasil, tem destaque no cendrio global, ndo apenas por seu
profissionalismo, criatividade e tecnologia, mas também pelas dimensdes de
seu parque empresarial: é a quinta maior inddstria da drea no mundo, segun-
do maior produtor de denin', terceiro na fabricacio de malhas e é também
autossuficiente na lavoura de algodio. O Brasil produz cerca de 9,04 bilhdes
em pecas de vestudrio, sendo referéncia mundial em beachwear?, jeanswear e
homewear. Outros segmentos também vém ganhando mercado internacional,
como a moda feminina, intima, masculina e infantil, além do fitness’.

O setor segue atuando na agenda da governanga ambiental, social
e corporativa, com agdes e estratégias guiadas pelo documento Téxtil 2030,
aderente aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel (ODS) das Nagdes
Unidas. O programa Texbrasil, em convénio com a ApexBrasil é voltado a
internacionaliza¢do da inddstria brasileira e ao aumento das exportagdes.
Outro projeto igualmente relevante é o Vista Brasil - Programa de Compe-
titividade e Promogdo de Micro e Pequenas Empresas do Setor Téxtil e de
Confecgdo, realizado em parceria com o Sebrae. Seu propésito é o aumento
da produtividade e capacidade concorrencial, bem como a geragio de novos
negdcios. O Ntcleo de Sustentabilidade e Economia Circular (Nusec) é outra
iniciativa da Abit e do SENAI- CETIQT, formalizada em 2020.
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Em relacdo ao futuro do setor, em especial para as tecnologias
emergentes, inovagdo e design, pode-se destacar dois estudos. O primeiro
de 2008, intitulado Cadeia Téxtil e de Confecgdo: visdo de futuro 2030, elaborado
pelo Comité Superior da Industria Téxtil e Confecgdes (CSIT) foi o ponto de
partida para as discussdes (Abit, 2008). Contudo, as mudangas na estrutu-
ra do setor foram consolidadas em novos perfis das empresas e formas de
governanga; a saturagdo de certos modelos de negdcio e o aparecimento
de outros reconfiguraram as redes que estabeleciam a identidade setorial,
e um novo estudo foi proposto em 2016. O segundo documento é descrito
por Bruno (2016) no livro A Quarta Revolugdo Industrial do setor téxtil e de con-
fecgdo: a visdo de futuro para 2030, foi também elaborado, de forma colabora-
tiva, pelo comité CSIT por durante 18 meses de discussdo. O trabalho parte
da necessidade de inserir a industria téxtil na Quarta Revoluc¢io Industrial.
Bruno (2016) reforca que a relagio entre produtores e consumidores se en-
trelaca cada vez mais gragas aos avangos tecnoldgicos, especialmente nos
campos da informac¢do e da comunicagdo. Assim, procura-se desenvolver
cada vez mais as formas de produgéo para se adequar as mudangas que a ci-
éncia e a tecnologia provocam. O estudo destaca algumas tendéncias e énfa-
ses tecnoldgicas do setor, como o desenvolvimento de materiais avangados,
a valorizacdo do design, o avanco de processos produtivos 4.0, a ampliacdo
de novos canais de produgio e consumo, a preocupagio com a sustentabi-
lidade e economia circular, e a inser¢do da inteligéncia artificial. Um novo
campo em que a tecnologia combina com a moda, desenvolvimento de ma-
teriais, arte e eletronica, é o que chamamos de roupas inteligentes, também
tecnologia vestivel (O’Nascimento, 2020; Duque, 2023).

Apds um curto espago de tempo apds o estudo Visdo de futuro 2030
e a Industria 4.0 (Bruno, 2016), novos desafios se impdem, como eficiéncia
produtiva, a personalizacdo de produtos e a necessidade de resposta rapi-
da as mudangas de tendéncias e preferéncias dos consumidores, e cresce a
Industria 5.0. Este modelo de industria destaca a importéncia da colabora-
¢do entre humanos e maquinas, promovendo o uso de automacio e andlise
de dados em beneficio da criatividade humana (Coelho et al., 2023). Neste
novo cendério, cada vez mais, a Inteligéncia Artificial (IA) se apresenta sendo
como uma forga transformadora em vérios setores industriais, prometendo
inovagdes significativas em processos, produtos e modelos de negécios. Na
industria do vestudrio, a IA tem o potencial de revolucionar desde o design
até a cadeia de suprimentos e a experiéncia do consumidor. Apesar do re-
conhecimento internacional das vantagens competitivas proporcionadas,
a adogdo dessa tecnologia ainda enfrenta dificuldades significativas, espe-
cialmente em mercados emergentes e setores industriais tradicionalmente
menos digitalizados, como o de confec¢io do vestudrio.

Em Minas Gerais, um estado brasileiro conhecido por sua rica tradi-
¢do no setor téxtil e de confeccdo, a integragdo da IA nas praticas industriais
representa tanto uma oportunidade quanto um desafio, sendo este um pres-
suposto que norteou o presente estudo. A pesquisa visa diagnosticar a adogdo
de tecnologias com Inteligéncia Artificial por empresas do setor do vestudrio
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em Minas Gerais, identificar o nivel de conhecimento, as percepgdes, as prin-
cipais barreiras a sua implementagéo e as oportunidades para inovagdo no
processo de criagdo e desenvolvimento de novos produtos.

Este artigo apresenta e analisa os resultados da pesquisa A Inteligén-
cia Artificial na industria mineira de confecc¢do de vestudrio descrita por Amorim
e Sendas (2024), conduzida em parceria entre a Federagio das Industrias do
Estado de Minas Gerais (FIEMG), Servigo Nacional de Aprendizagem Indus-
trial de Minas Gerais (SENAI-MG), e a Escola de Design da Universidade do
Estado de Minas Gerais (UEMG). A pesquisa foi realizada com uma amostra
de 65 empresas do setor, em 12 cidades mineiras, durante os meses de mar-
co e abril de 2024.

Inteligéncia artificial aplicada ao Design

A Inteligéncia Artificial (IA) tem se apresentado como uma ferra-
menta que pode ajudar a superar desafios com novas formas de pensar e
produzir. A IA é um ramo da ciéncia da computacdo que se dedica ao de-
senvolvimento de sistemas capazes de realizar tarefas que normalmente
requerem inteligéncia humana. Essas tarefas incluem raciocinio, aprendi-
zado, reconhecimento de padrdes, compreensdo de linguagem natural, e
percepgido visual. Os sistemas de IA dependem de algoritmos que podem
processar e analisar grandes quantidades de dados, aprender com eles, e
fazer previsdes ou recomendacbes com base nessas informagdes (Boden,
2018; Russell; Norvig, 2020). O objetivo da IA é ndo apenas imitar o compor-
tamento, mas também ampliar capacidades humanas através de sua aplica-
¢do em diversas areas.

0O estudo da IA tem sua origem na década de 1950, quando um grupo
de cientistas da computacio e pesquisadores comegaram a explorar a ideia
de criar sistemas computacionais que pudessem pensar e executar tarefas
tradicionalmente associadas a cogni¢cdo humana. Alan Turing é considera-
do o precursor dessa drea da Ciéncia da Computagdo, que realiza pesquisas
sobre técnicas, mecanismos e dispositivos que possam aplicar maneiras si-
milares de como aprendemos e tomamos decisdes. Contudo, o termo Inteli-
géncia Artificial foi utilizado pela primeira vez em 1956 por John McCarthy,
Marvin Minsky, Nathaniel Rochester e Claude Shannon durante a Confe-
réncia de Dartmouth (Cortiz, 2019).

Ao longo dos anos, a histéria da IA passou por fases de expectativas
e de esquecimentos, com interesse e investimento oscilante da comunidade
académica e do financiamento em pesquisas. Recentemente, os avangos na
drea de aprendizado de maquina, aprendizado profundo e processamento
de linguagem natural levaram o campo a novos patamares, com diversas
aplicagdes, como reconhecimento e criagdo de imagem, dudio e texto (Cor-
tiz, 2019). Estudos estimam que o mercado da IA crescerd em torno de 39%
na década de 2020, impulsionado pela necessidade crescente de automati-
zar os processos has industrias, comércio, servicos financeiros, saude, agri-
cultura, transportes, logistica (Ferreira, 2023).
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No ambito do projeto de Design, a aplicagdo da IA pode auxiliar na
andlise e interpreta¢io de dados, na extra¢do de conhecimento, na automa-
tizagdo e simplificagdo de processos e na personalizagio de produtos, ser-
vigos e contetidos (Armstrong, 2021). Embora a IA ndo prejudique os prin-
cipios basicos do design, ela muda profundamente a sua pratica. As tarefas
de resolugio de problemas e inovagio, tradicionalmente realizadas por de-
signers, podem ser agora automatizadas em ciclos de aprendizagem que
operam sem limitacdes de volume e velocidade. Os algoritmos incorpora-
dos nesses loops pensam de uma maneira radicalmente diferente do que um
designer que lida com problemas complexos de forma holistica com uma
perspectiva sistémica (Verganti; Vendraminelli; Iansiti, 2020). Ao reduzir
e automatizar o trabalho repetitivo, a IA agiliza tarefas laboriosas e pos-
sibilita que os designers se dediquem a elementos projetuais que deman-
dam maior criatividade (Ferreira, 2023). Nesse contexto cabe mencionar a
criatividade computacional, que é uma drea emergente da IA que investiga
o potencial dos computadores para atuarem nio apenas como ferramen-
tas passivas, mas como cocriadores ativos. A computagio criativa assume
uma perspectiva algoritmica sobre criatividade e busca delimitar a andlise
de comportamento criativo a processos, algoritmos e estruturas de conhe-
cimentos especificos (Veale; Cardoso, 2019). Os pesquisadores dessa 4drea
focam nos aspectos comportamentais dos humanos e computadores que ge-
ram resultados novos, surpreendentes e com valor inesperado. Eles adotam
fundamentos metaféricos da criatividade, para reconhecer mecanismos e
processos algoritmicos e representagdes computacionais que incorporem
melhor esses principios.

Outro foco importante desta linha de pesquisa é avaliagdo das im-
plicagdes sociais, culturais, econémicas, ambientais e éticas do uso da IA,
buscando orientar préticas que promovam uma producio mais responsavel
e alinhada as demandas contemporaneas do setor produtivo. A discussdo
sobre a responsabilidade no uso ético da tecnologia e a garantia do respeito
aos direitos autorais sdo elementos fundamentais (Giovanola et al., 2023).
Essa abordagem nio sé visa melhorar as capacidades e eficiéncia da produ-
¢d0 em Design, mas também tem o propdsito de fomentar um entendimen-
to mais profundo e questionador sobre os seus impactos (Pizzarro; Andrade
Neto, 2022).

Contudo, deve-se ter cuidados com a banaliza¢do do uso da 1A, como
se a tecnologia fosse a salvagdo para todos os problemas das empresas. Uma
pesquisa descrita por O’Connor et al. (2024) evidencia que governos, con-
sultores e pesquisadores expressaram expectativas positivas em relagio a
IA, argumentando que esta tecnologia poderia ou deveria ser utilizada para
enfrentar uma vasta gama de desafios. No entanto, ha muito menos provas
de como os decisores publicos utilizam as ferramentas de 1A ou informa-
¢oes detalhadas sobre os resultados da sua utilizacdo. Os autores relatam
suas descobertas sintetizadas em quatro li¢des para traduzir na pratica a
promessa da IA: (1) documentar e avaliar a aplicagdo da IA com foco no
mundo real; (2) melhor investir em tecnologias de IA existentes e maduras,
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e ndo em promessas especulativas ou pressdes externas; (3) comegar pelo
problema a ser resolvido e ndo pela tecnologia a ser aplicada; e (4) antecipar
e adaptar-se a complexidade dos problemas das politicas (O’Connor et al.,
2024, p. 1).

Considerando o potencial de utilizagdo da computagio criativa, po-
de-se prever que a Inteligéncia Artificial pode influenciar e aprimorar o
campo do Design, oferecendo renovadas solu¢des de projeto. As pesquisas
académicas neste campo tém se ampliado, especialmente para investigar
como IA pode contribuir para melhorar a eficiéncia e a capacidade de ino-
vagdo nos setores criativos e produtivos, e como essa tecnologia pode ser
integrada para desenvolver novos fluxos de trabalho e processos de criagdo.

Inteligéncia artificial na indistria da moda

A Inteligéncia Artificial tem se apresentado como uma das tecnolo-
gias emergentes mais disruptivas da era moderna, impactando uma ampla
gama de industrias, e o campo da moda ndo é uma excegdo. A integragdo
de IA na industria da moda estd transformando profundamente a manei-
ra como produtos sdo concebidos, desenvolvidos e comercializados. A uti-
lizagdo da tecnologia nesta inddstria tem crescido exponencialmente nos
ultimos anos, impulsionada por avangos em aprendizado de maquina, pro-
cessamento de imagens e algoritmos de recomendacdo. Desde a detecgdo
automatizada de tendéncias até o desenvolvimento de novos produtos, a IA
estd possibilitando avangos significativos em termos de eficiéncia, criativi-
dade e sustentabilidade.

Historicamente, a moda tem sido uma expressio de identidade cul-
tural e pessoal, refletindo mudangas sociais, econdmicas e tecnoldgicas;
com o uso de Inteligéncia Artificial ndo tem sido diferente. A trajetéria de
evolugdo da IA na indudstria da moda € significativa, com rdpidos avangos
que tem transformado vdrios aspectos do seu ecossistema. No inicio dos
anos 2000, a utilizacdo se concentrava principalmente em estratégias de
comércio eletrdnico e marketing digital. Algumas das primeiras aplicagdes
inclufam sistemas basicos de recomendacio e ferramentas simples de ana-
lise de dados para varejistas online. Com a proliferagdo de plataformas de
compras online e midias sociais, as marcas de moda comegaram a coletar
grandes quantidades de dados sobre preferéncias, comportamentos e ten-
déncias do consumidor. A andlise de dados tornou-se cada vez mais impor-
tante para compreender as percepcdes dos clientes e otimizar estratégias
de negdcios.

Comecaram a surgir plataformas de andlise de dados baseadas em IA,
com capacidades mais avancadas para andlise de tendéncias, previsdo de de-
manda e marketing personalizado. Na década de 2010, os varejistas de moda
comegaram a experimentar tecnologias de provadores virtuais alimentadas
por IA e realidade aumentada. Foram introduzidos recursos de pesquisa vi-
sual, permitindo que os clientes pesquisem produtos semelhantes fazendo
upload de imagens ou tirando fotos. As tecnologias desenvolvidas tinham
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como objetivo melhorar a experiéncia de compra on-line e reduzir devolu-
¢Oes, ajudando os clientes a visualizarem como as pegas de roupa ficariam
neles. Esse periodo foi marcado por grandes avangos na visdo computacional
para reconhecimento de imagens. Marcas de moda e varejistas comegaram
a aproveitar essas tecnologias para tarefas como detecgdo e categorizagdo
de produtos. Algoritmos de visdo computacional foram usados para analisar
imagens de plataformas de midia social e blogs de moda para identificar ten-
déncias emergentes e monitorar mengdes a marca.

A expansio para design e fabricagdo comegou a desempenhar um
papel mais relevante a partir de 2018, com o desenvolvimento de mode-
los generativos para inspiragdo e automacio de tarefas de design. Além
disso, tecnologias de produgio inteligentes, como a robdtica baseada em
IA, estdo sendo introduzidas para melhorar a eficiéncia. Algoritmos de 1A
também estdo sendo aplicados para otimizar o gerenciamento e a logistica
da cadeia de suprimentos, reduzindo desperdicios e melhorando a gestido
de estoques. Chatbots e assistentes virtuais alimentados sdo cada vez mais
utilizados para fornecer suporte ao cliente em tempo real e aprimorar a
experiéncia de compra.

No geral, o uso da IA na industria da moda tem permitido inovagdes
que abrangem toda a cadeia de valor, desde o design e a produgio até varejo
e o relacionamento com o cliente. Apesar da linha do tempo de evolugio
tecnoldgica supracitada ndo retratar a realidade e ndo ser acessivel para
a maior parte das empresas setor, as atuais possibilidades de utilizagdo da
IA na cadeia de valor da industria da moda acontecem em todas as etapas
produtivas, como demonstra a Figura 1.

Na fase de design, a IA pode facilitar a criagdo de novos estilos atra-

Figura 1: IA na cadeia de valor vés de algoritmos generativos e a andlise de tendéncias, permitindo que os
da indtistria da moda designers alinhem suas criagdes com as preferéncias do consumidor.

Fonte: Amorim (2024)
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Em termos de materiais, a IA pode contribuir com o controle de
qualidade e com o desenvolvimento de tecidos inteligentes que melhorem
a performance dos produtos. Na produgio, a automagio e o controle de
qualidade baseados em IA garantem a consisténcia e a eficiéncia, enquanto
a customizagdo em massa permite personalizagdes sem aumentar os custos.
Na logistica, a previsdo de demanda e a rastreabilidade melhoram a ges-
tdo de estoques e a transparéncia da cadeia de suprimentos. No marketing,
imagens e videos promocionais podem se comunicar o consumidor de uma
nova maneira, a0 mesmo tempo que chatbots e assistentes virtuais podem
oferecer atendimento personalizado, e provadores virtuais permitirem o
aprimoramento da experiéncia de compra online.

Dentre essas oportunidades de aplicagdo, as ferramentas de 1A ge-
nerativa, que descrevem algoritmos de aprendizado de maquina capazes de
criar conteudo, devem ter um papel de destaque e exercerem grande impac-
to nos préximos anos. Treinadas com um nimero excessivo de exemplos,
esses sistemas reconhecem padrdes e estruturas subjacentes nos dados e
criam seus préprios conteudos de forma original. Algumas ferramentas po-
pulares, como Midjourney, DALL-E, Leonardo.ai e Stable Diffusion, podem
produzir imagens. E outras, como ChatGPT, Gemini, Llama e Claude podem
gerar texto. E possivel também criar videos com as ferramentas Runway,
Sora e Pika.

Embora inddstria da moda esteja apenas comegando a explorar o
potencial desta tecnologia, a empresa de consultoria empresarial ameri-
cana McKinsey & Company, em um relatério publicado (BoF, 2023), estima
que nos préximos trés a cinco anos poderdo ser acrescentados entre 150 e
275 bilhdes de ddlares aos lucros operacionais nos setores do vestudrio, da
moda e do luxo.

O que torna a IA generativa tdo promissora para a moda € a sua ca-
pacidade de produzir rapidamente conteddo de alta qualidade, bem como
de compreender e recriar informagdes a partir do processamento de lin-
guagem natural. Embora esses recursos estejam se tornando amplamente
acessiveis, eles sdo construidos sobre bases que remontam a décadas pes-
quisa e investimento.

Os efeitos da IA generativa podem nio ser iguais em todas as etapas
das da cadeia de valor. Nas etapas de suprimentos, por exemplo, a IA genera-
tiva poderia ser usada para resumir dados ou automatizar o preenchimento
de papelada, mas a maneira como isso influenciard na operagio das empresas
a curto prazo ainda nio sdo claras. As maiores oportunidades estdo provavel-
mente nas areas que contribuem diretamente para um dos pontos fortes da
IA generativa: a capacidade de aprender e criar contetdo. Isso inclui tarefas
relacionadas a design, marketing e interagdes com clientes.

Para as empresas de moda, a tecnologia apresenta uma variedade
de usos e beneficios possiveis. Com base em movimentos ja anunciados por
marcas, varejistas e fornecedores de tecnologia, bem como em entrevistas
com empresas e especialistas, os relatérios setoriais publicados em junho
de 2023 e fevereiro de 2024 pelo jornal eletrénico Business of Fashion (BoF)
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identificaram quatro pontos em que IA generativa se conecta a cadeia de
valor da moda de forma mais imediata:

+ Variagdes de design e geracio de novas ideias

¢+ Produgdo de contetdo visual e imagens de marketing

+ Simplificagdo e automatizagdo da redagdo de conteddos

+ SugestGes de produtos e atendimento ao cliente mais

personalizados
Embora existam indmeras aplica¢des possiveis da Inteligéncia Arti-

ficial em toda a cadeia de valor da industria da moda, o foco deste trabalho
é explorar especificamente como a IA pode ser contribuir com o processo
de Design de Moda. Este campo oferece um vasto potencial para a inovagio,
permitindo a criagdo de produtos eficientes, personalizados e criativos. Ao
concentrar os esfor¢os na intersecdo entre a IA e o Design de Moda, este
estudo visa fornecer sugestdes que possam transformar a maneira como os
designers trabalham, impulsionando a criatividade e a eficiéncia, e, ao mes-
mo tempo, atendam as demandas crescentes do mercado da moda.

Metodologia da pesquisa

A metodologia da pesquisa sobre o uso da Inteligéncia Artificial na
industria do vestudrio em Minas Gerais foi planejada de forma a abranger
diversos aspectos do setor, combinando visitas técnicas, testes iniciais e a
aplicagdo sistematica de um questiondrio.

Inicialmente, foi realizado um estudo prévio que incluiu visitas téc-
nicas a polos produtivos e empresas relevantes do estado. As visitas abran-
geram cidades de diferentes regides produtivas, como a Zona da Mata (Juiz
de Fora, Sdo Jodo Nepomuceno, Muriaé e Cataguases), a Leste (Governador
Valadares e S3o Jodo do Manteninha) e o Tridngulo Mineiro (Uberlandia).
Essas visitas foram cruciais para obter um entendimento aprofundado das
particularidades e necessidades locais do setor. Além disso, os pesquisado-
res realizaram uma visita técnica a Faculdade e ao Instituto de Inovacdo SE-
NAI CETIQT, na cidade do Rio de Janeiro, visando um intercambio de conhe-
cimentos que enriqueceu a base tedrica e pratica da pesquisa. O segundo
passo consistiu na elabora¢do de um questionario-piloto, baseado em Her-
linger (2011), que foi validado durante a trigésima edi¢do do evento Minas
Trend, o mais importante saldo de negdcios para a industria do vestudrio do
estado, que ocorreu entre os dias 24 e 26 de outubro de 2023.

Este questiondrio preliminar ajudou a identificar potenciais ajustes
na linguagem e no foco das perguntas, garantindo que os temas aborda-
dos fossem relevantes e compreensiveis para os participantes da pesquisa.
Apds a validagdo e os ajustes necessdrios, a versdo final do questiondrio
foi estruturada em duas secdes: (1) Informacdes Gerais; (2) Conhecimento
e Percepgdes sobre a IA. A primeira segdo teve como objetivo coletar da-
dos da empresa e informagdes do perfil dos pesquisados. A segunda secdo
foi utilizada para medir o nivel de conhecimento e utilizagdo da tecnologia
pelas empresas. A formulagdo do questionario conteve diferentes tipos de
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perguntas, como dicotémicas, de escolha multipla e abertas, para que se
pudesse obter as melhores opinides possiveis.

O questiondrio final foi distribuido e aplicado por meio da ferra-
menta online Microsoft Forms, no periodo do dia 19 de margo até o dia 19
de abril de 2024. A distribuicdo do formulario contou com a colaboragio
de Sindicatos da Inddstria do Vestudrio e unidades do SENAI em Minas Ge-
rais, o que facilitou o acesso a um grupo diversificado de empresas do setor.
Além disso, o questiondrio final também foi aplicado presencialmente pelos
préprios autores da pesquisa durante o evento do Minas Trend, em Belo Ho-
rizonte. Esta abordagem direta permitiu ndo apenas a coleta de respostas,
mas também a interagdo com os participantes, possibilitando esclarecimen-
tos imediatos sobre quaisquer davidas relacionadas ao estudo.

A pesquisa foi realizada com a participagdo de 65 empresas minei-
ras fabricantes de vestudrio. Ao todo, empresas de 12 cidades responde-
ram ao questiondrio. A seguir serdo apresentados os nomes dos municipios
mineiros com empresas inquiridas em ordem alfabética, acompanhados do
nimero de respostas obtidas em cada um deles entre parénteses: Aradjos
(01), Belo Horizonte (20), Divinépolis (04), Governador Valadares (03), Ipa-
tinga (01), Juiz de Fora (05), Juruaia (05), Lagoa Santa (01), Monte Belo (01),
Muriaé (01), Sdo Jodo do Manteninha (09), e Uberlandia (14). A pesquisa foi
realizada no periodo do dia 19 de margo até o dia 19 de abril de 2024.

Os resultados da pesquisa foram analisados por meio de estatisticas
descritivas para elaboragao deste artigo. O detalhamento da metodologia as-
segurou a coleta de dados representativos e relevantes para a andlise do ni-
vel de conhecimento e da utilizagdo da Inteligéncia Artificial na industria do
vestudrio em Minas Gerais. A discussdo dos resultados foi estruturada a partir
das questdes levantadas na pesquisa e, ao final, se detalha os padrdes iden-
tificados, discute as implicagdes desses resultados e sugere recomendagdes.

Analise dos resultados da pesquisa

Nesta se¢do serd apresentada uma avaliagdo detalhada dos dados
coletados através do questiondrio aplicado em empresas do setor de ves-
tuario em Minas Gerais. Esta andlise serd subdividida em varias subsecoes
que explorardo o perfil dos pesquisados, abrangendo a posi¢do dos res-
pondentes nas empresas, o tempo de operagdo, os segmentos de atuagido
e o porte das organizagdes. Além disso, serdo discutidos o conhecimento
e as percepgdes sobre a Inteligéncia Artificial, incluindo a classificagdo do
conhecimento sobre a utilizacdo de ferramentas especificas, as principais
barreiras encontradas e a percepgdo sobre a importancia e o interesse na
adogdo dessa tecnologia.

Para alcangar os objetivos desejados, a pesquisa foi direcionada a
respondentes que ocupassem posicOes especificas dentro das empresas,
como Proprietarios, Diretores Criativos, Designers ou Estilistas, devido ao
papel significativo que esses profissionais desempenham na tomada de de-
cisOes estratégicas e no processo criativo. Além disso, esses cargos podem
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ter uma visdo clara sobre como a tecnologia pode melhorar as operagdes e
resolver desafios da industria.

Perfil dos profissionais respondentes

Em relagdo a posigdo dos respondentes dentro das empresas, a
maioria, correspondendo a 60% dos participantes, identificou-se como
Proprietdrios ou CEOs* . Diretores Criativos e Designers/Estilistas também
figuraram entre os respondentes, com 12,3% e 16,9% respectivamente. Ou-
tras fungdes foram mencionadas por 10,8% dos participantes, sugerindo
uma quantidade menor, mas significativa, de pessoas que ocupam papéis
que também se relacionam com o desenvolvimento de produtos como, por
exemplo, Head de Criagdo’ e Gerente de Produgio.

Esse perfil dos respondentes alcangado sinaliza uma abordagem as-
sertiva da pesquisa, que contou com o engajamento dos principais tomado-
res de decisdo na exploragio e implementacgio da Inteligéncia Artificial no
processo de desenvolvimento de produtos na industria do vestudrio.

Tempo de operagao das empresas pesquisadas

A questdo relativa ao tempo de operagdo das empresas (Figura 2) re-
velou que a maior parte das organizagGes participantes possui uma trajetéria
consolidada no mercado. Especificamente, 68% das empresas indicaram ter
mais de 10 anos de operagio, refletindo uma base experiente no setor.

Adicionalmente, 15% das empresas estdo na faixa entre 5 e 10 anos,
enquanto 9% operam entre 2 e 5 anos. Apenas 8% das empresas tém menos
de 2 anos de atividade.

Ha quantos anos sua empresa opera ho mercado?

Menos de 2 anos — 5 empresas

@ Entre 2 e 5 anos — 6 empresas
® Entre 5 e 10 anos — 10 empresas
i Mais de 10 anos — 44 empresas

Esses dados sugerem que a pesquisa englobou uma ampla gama de
empresas, desde novatas até aquelas com uma longa histdria, proporcionan-
do uma visdo abrangente sobre a maturidade do setor e sua abertura para
adocdo de novas tecnologias como a Inteligéncia Artificial.
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Segmento de atuagao das empresas pesquisadas

Na questdo sobre o segmento de atuagdo das empresas (Figura 3), os
dados revelam uma diversidade representativa. Os participantes puderam
escolher mais de um segmento para melhor refletir a multifacetada natu-
reza de suas operagdes. Os segmentos mais destacados incluiram “Casual
Feminino” com 25%, “Lingerie e Sleepwear™ e “Praia e Esportivo”, ambos
com 20% das respostas. Seguiram-se, “Infantil” com 14%, e “Uniformes e
Corporativo” com 11%. Os segmentos de “Festa e Alta Costura” e “Mascu-
lino” foram menos representados, com 6% cada, e “Malharia” com 5%. Ou-
tros segmentos foram apontados por 11% dos participantes.

Qual é o segmento em que a sua empresa atua?

SEGMENTOS DO VESTUARIO

Casual Feminino — 15 empresas
Festa e Alta Costura — 4 empresas
Uniformes e Corporativo — 7 empresas

Lingerie e Sleepwear — 13 empresas
Praia e Esportivo — 13 empresas

Infantil — 9 empresas
Masculino — 4 empresas

Malharia — 3 empresas
Outra — 12 empresas

NUMERO DE EMPRESAS

Porte das empresas pesquisadas

Os resultados da questdo sobre o tamanho das empresas revelaram
a predominincia de microempresas no setor, como mostra o Figura 4. Es-
pecificamente, 62% dos respondentes classificaram suas empresas como
micro (até 19 funciondrios), o que indica uma forte presenga de pequenos
negdcios no mercado de moda regional.
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Qual é o tamanho da sua empresa?

° Micro (até 19 funcionarios) — 40 empresas
Pequena (20 a 50 funcionarios) — 18 empresas
© Média (51 a 200 funcionarios) — 5 empresas

Grande (mais de 200 funcionarios) — 2 empresas

Figura 4: Porte das empresas
pesquisadas em ntiimeros totais
Fonte: Dos autores com base

nos resultados (2024)

Além disso, 28% das empresas foram classificadas como pequenas
(20 a 50 funciondrios), mostrando uma representagio significativa nessa
categoria também. Apenas uma minoria, com 8% das respostas, indicou ter
uma empresa de médio porte (51 a 200 funciondrios) e um pequeno frag-
mento de 3% representa grandes empresas (mais de 200 funciondrios). Estes
dados destacam uma industria predominantemente composta por empre-
sas de menor escala, o que pode influenciar a adogao e a integragdo de tec-
nologias como a Inteligéncia Artificial, considerando os recursos e capaci-
dades de investimento.

Conhecimento e percepgdes sobre a I1A

Esta parte do questiondrio da pesquisa foi composta de quatro ques-
tdes: (i) o nivel de conhecimento que o respondente tem sobre IA; (ii) o seu
conhecimento sobre ferramentas e aplicativos de IA; (iii) tipos de barreiras
para adogdo da IA na empresa; e por fim (iv) o nivel de interesse e impor-
tancia atribuida a tecnologia da IA.

Classificagcao do conhecimento sobre o uso da IA

Na analise da questdo que abordava a classificagdo do nivel de es-
clarecimento sobre o uso da Inteligéncia Artificial na industria do vestudrio
entre as empresas de Minas Gerais, observa-se que uma proporg¢ao signifi-
cativa dos respondentes apresenta limitagdes em termos de conhecimento
sobre o tema (Figura 5). Especificamente, 38% dos respondentes indicaram
ndo ter nenhum conhecimento sobre 1A, enquanto 51% classificaram seu
conhecimento como basico. Combinados, esses dados mostram que 89% dos
participantes possuem pouco ou nenhum entendimento sobre as tecnolo-
gias de IA; esse é um indicativo de uma lacuna de conhecimento conside-
ravel na industria. O alto percentual de empresas com baixo conhecimento
reflete um desafio significativo para a adogio e a eficaz implementagio da
IA no setor, uma vez que a falta de conhecimento pode impedir que es-
sas empresas compreendam e explorarem os beneficios potenciais dessa
tecnologia. A predominéancia de conhecimento basico ou inexistente sobre
IA sugere uma necessidade urgente de educacio e capacitacdo nesta 4rea.
Investir em formagdo especifica e em iniciativas de conscientiza¢do pode
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Como vocé classifica o seu conhecimento sobre o uso da

Inteligéncia Artificial ?

Figura 5: Conhecimento sobre
IA das empresas pesquisadas
em nlimeros totais

Fonte: Dos autores com base

nos resultados (2024)

Figura 6: Utilizagdo de
ferramentas com IA pelas empresas
pesquisadas em ntiimeros totais
Fonte: Dos autores com base

nos resultados (2024)

Nenhum — 25 empresas
Basico — 33 empresas
Intermediario — 7 empresas

Avancado — 0 empresas

ajudar a elevar o nivel de entendimento sobre IA facilitando uma integra-
¢d0 mais estratégica e inovadora da tecnologia nas préticas de negécios do
setor de vestudrio.

Utilizagao de ferramentas

Ao indagar sobre a utiliza¢o de tecnologias de Inteligéncia Artificial,
os resultados revelaram que apenas 20% das empresas afirmaram utilizar
alguma forma de IA. Essa taxa de adogdo, embora represente uma abertura
para inovagio, pode nio refletir um uso efetivo ou profundo da tecnologia de
IA, dado o contexto das respostas subsequentes relacionadas as ferramentas
especificas utilizadas. Notavelmente, muitas das ferramentas mencionadas
pelos entrevistados como exemplos de IA incluindo softwares de edigdo de
imagem e modelagem 2D ou 3D, ndo incorporam necessariamente tecnolo-
gias de Inteligéncia Artificial em suas funcionalidades basicas.

Essa confusdo sugere um mal-entendido sobre o que constitui re-
almente a IA indicando que o conhecimento sobre é superficial e possi-
velmente influenciado por um entendimento genérico ou por termos de

A sua empresa atualmente utiliza alguma
ferramenta com IA?

e Sim-13
e Nizo-52
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marketing. Chat GPT foi a ferramenta mais citada pelos entrevistados que
afirmaram utilizar alguma ferramenta de IA. Embora ela seja uma tecnolo-
gia de 1A avangada, sua aplicacio direta no setor de vestudrio nio é eviden-
te sem adaptagdes ou integragdes especificas que alinhem suas capacidades
com as necessidades da industria na fase de desenvolvimento de produtos.
A discrepancia entre a declaragio de uso de IA e a compreensio real
de suas aplicagdes praticas na industria do vestudrio aponta para uma ne-
cessidade critica de clarificagdo e educagido sobre o que a IA pode e ndo pode
fazer. O entendimento limitado e a adogao superficial de IA podem levar a
investimentos mal direcionados e a uma falta de aproveitamento dos bene-
ficios verdadeiros que a IA pode oferecer, como otimizac¢do de processos,
personalizagdo em escala e melhorias na eficiéncia operacional.

Principais barreiras para a adocao

Na questdo que investigou as principais barreiras para a adogio de
Inteligéncia Artificial nas empresas, as respostas (Figura 7) revelam preocu-
pacdes significativas que impedem uma maior implementagio dessa tecno-
logia. As principais barreiras identificadas incluem falta de conhecimento
sobre 1A, mencionada por 80% dos participantes, o que sublinha uma gran-
de lacuna na compreensio das capacidades e beneficios da IA. Isso sugere
que as empresas podem nio estar cientes de como aplicar a IA de forma
eficaz em suas operagdes ou avaliar seu potencial retorno sobre o investi-
mento. Além disso, 29% dos respondentes apontaram o custo de implemen-
tacdo como um obstaculo, refletindo preocupagdes financeiras associadas
a integracdo de tecnologias avangadas. Isso é particularmente relevante
para micro e pequenas empresas, que predominam na pesquisa e podem
ter orcamentos limitados para investimentos tecnoldgicos. Entretanto, esta
percepcdo pode ser enganosa, uma vez que os custos para implementagdo
nem sempre s3o elevados. A falta de profissionais qualificados foi citada por
32% dos participantes, destacando a necessidade de capacitagio de talentos
especializados que possam desenvolver e gerenciar solugdes de IA.

Outras preocupagdes incluem davidas sobre o retorno do investi-
mento, citadas por 25% dos pesquisados, resisténcia a mudanca dentro das
empresas, mencionada por 14%, e falta de infraestrutura tecnoldgica ade-
quada, apontada por 17%.
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Quais sé&o as principais barreiras para a adogéo de IA na sua empresa?

Falta de conhecimento — 53 empresas

Custo de implementagdo — 19 empresas

BARREIRAS

Falta de infraestrutura tecnolégica — 11 empresas

Figura 7: Principais barreiras
para adogdo da IA nas empresas
pesquisadas em ntiimeros totais
Fonte: Dos autores com base

nos resultados (2024)

Figura 8: Nivel de interesse
em aprender mais sobre 1A
Fonte: Dos autores com base

nos resultados (2024)

Falta de profissionais qualificados — 21 empresas
Duvidas do retorno do investimento — 16 empresas

Resisténcia @ mudanca na empresa — 9 empresas

Outros motivos — 2 empresas

Il 1 I 1

NUMERO DE RESPOSTAS

Estes dados mostram um cendrio que, embora haja um reconheci-
mento do potencial transformador daIA, vérias barreiras praticas e percep-
cionais impedem sua adogdo mais ampla. A identificagdo dessas barreiras é
crucial para desenvolver estratégias que possam facilitar a integracdo da IA
na inddstria do vestuario em Minas Gerais, como programas de capacitagio,
incentivos financeiros para adogdo de tecnologia, e parcerias com institui-
¢Oes educacionais para fomentar uma forga de trabalho mais qualificada.

Percepcgao de interesse e importancia atribuida

As ultimas perguntas do questiondrio exploraram o interesse em
aprender mais sobre Inteligéncia Artificial e a percepgao sobre a importan-
cia da adogdo desta tecnologia para o futuro das empresas.

No Figura 8 é possivel verificar que uma ampla maioria dos entre-
vistados expressou interesse em aprofundar seu conhecimento sobre IA,
com 58,5% indicando estar “muito interessados” e 36,9% “interessados”.
Apenas 4,6% dos respondentes demonstraram pouco interesse e nenhum
se declarou “nada interessado”. Esse alto nivel de interesse reflete uma dis-
posi¢do positiva em relacdo ao potencial da IA sugerindo que as empresas
estdo abertas a explorar como essa tecnologia pode ser aplicada em seus
processos e produtos.

Quéo interessado vocé esta em aprender mais sobre IA no
desenvolvimento de produtos na industria do vestuario?

Muito interessado(a) — 38 empresas
Interessado(a) — 24 empresas
Pouco interessado(a) — 3 empresas

Nada interessado(a) — 0 empresas
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Sobre a importancia da adogdo de IA para o futuro das empresas,
o Figura 9 aponta que 63,1% dos respondentes consideraram a adogao da

Figura 9: Importancia para o IA “muito importante” e 33,8% acharam “algo importante”. Somente 3,1%
futuro das empresas pesquisadas avaliaram como “n3o muito importante”, e nenhuma indicou que néo era
em nimeros totais “nada importante”. Estes dados revelam um reconhecimento geral de que a
Fonte: Dos autores com base IA pode desempenhar um papel crucial no crescimento e na inovagio den-
nos resultados (2024) tro do setor de vestudrio.

Vocé considera importante a adogéo de IA para o futuro da sua empresa?

Sim, muito importante — 41 empresas
@ Sim, algo importante — 22 empresas
Nao muito importante — 2 empresas

N&o importante — 0 empresas

A combinac¢io das respostas destas duas questdes sugere uma ex-
pectativa otimista sobre os beneficios da IA e um reconhecimento de sua
relevancia estratégica. A disposi¢do para aprender e a valorizagdo da tec-
nologia indicam que o setor estd, em principio, preparado para abragar as
inovagdes que a IA pode trazer. Contudo, o desafio permanece na transicdo
deste interesse e reconhecimento tedrico para a implementagdo pratica e
eficaz, que requer a superagdo de barreiras como a falta de conhecimento
técnico especifico, os custos de implementagio e a resisténcia as mudangas
nas operagdes tradicionais.

Consideracoes finais

As consideragdes finais refletem as andlises geradas a partir da pes-
quisa sobre o uso da Inteligéncia Artificial na industria mineira de confec-
¢do de vestuario. O estudo fornece um panorama detalhado sobre o nivel
de conhecimento, a utilizagio e as percep¢des da IA entre as empresas do
setor. Os resultados revelaram que, embora haja um interesse significativo
e uma percepgio positiva quanto ao potencial da IA, existe ainda uma la-
cuna considerdvel em termos de conhecimento efetivo e aplicagdo pratica
desta tecnologia.

A maioria das empresas participantes possui pouco ou nenhum co-
nhecimento sobre a tecnologia, o que sugere que, apesar da disposigdo para
adotar novas ferramentas, a falta de um entendimento mais profundo pode
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impedir a implementacao efetiva e os beneficios que ela pode trazer.

Além disso, a pesquisa identificou que apenas uma pequena porcen-
tagem das empresas ja incorpora alguma forma de Inteligéncia Artificial em
seus processos. Muitas vezes, as ferramentas citadas ndo representam o uso
verdadeiro da Inteligéncia Artificial, indicando um equivoco sobre o que de
fato constitui a IA e suas aplicagdes no contexto industrial. Isso evidencia
uma necessidade urgente de programas educacionais e de capacitagdo que
possam preparar os lideres e trabalhadores da industria com o conheci-
mento técnico necessdrio para explorar e implementar novas solugdes pro-
dutivas maneira eficaz.

Para superar esses desafios e garantir que a industria mineira de
vestudrio possa efetivamente se beneficiar das vantagens competitivas pro-
porcionadas pela Inteligéncia Artificial, recomenda-se:

+ Desenvolvimento de Parcerias Educacionais para for-
talecer a colaboracido entre as empresas, institui¢des
de ensino e centros tecnoldgicos para facilitar o acesso
ao conhecimento avangado sobre IA e suas aplicagdes
praticas no setor de vestuario.

+ Investimento em Treinamento e Desenvolvimento
com a cria¢do de programas de treinamento especifi-
cos que abordem tanto os aspectos técnicos quanto os
estratégicos da IA, garantindo que os profissionais es-
tejam preparados para integrar novas tecnologias em
seus processos de trabalho.

+ Fomento a Inovagdo: Incentivar a experimentacio e a
adogdo de tecnologias emergentes através de incenti-
vos financeiros ou fiscais que possam reduzir o risco
associado a inovacéo.

¢+ Criacdo de um Plano Estratégico de Transformacio
Digital: Elaborar um plano abrangente que oriente a
adogdo de tecnologias digitais, incluindo a IA, de for-
ma alinhada aos objetivos de longo prazo de cada em-
presa e do setor como um todo.

Por fim, a pesquisa junto ao setor propde um chamado a acdo para
todos os stakeholders do setor de vestudrio de Minas Gerais, destacando a im-
portincia da inovagio tecnoldgica para o futuro da industria e o papel vital
da educacdo e do desenvolvimento estratégico na realizacdo deste potencial.
Com o comprometimento e a colaboragdo entre empresas, educadores e for-
muladores de politicas publicas, a industria de vestuario mineira pode se po-
sicionar na vanguarda da inovagao e ser globalmente competitiva.

Notas de fim

' 0 denim tradicional € um tecido plano de ligamento em sarja, com construgao em diagonal, de
algoddo, produzido a partir de trama em fio cru e urdume em fio tingido com corante, sendo o in-
digo 0 mais antigo dos corantes. Fonte: Audaces. Disponivel em: https:/audaces.com/pt-br/blog/
denim-especificidades-parte-i. Acesso em 8 jul. 2025.

2 Beachwear equivale a moda praia; jeanswear é a moda do jeans e homewear é 0 mesmo que
roupas para casa (cama, mesa e banho).

% Fitness é umimportante segmento de vestudrio que atende as diferentes modalidades esportivas,
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com o objetivo de atender, por exemplo, a demanda por roupas de compresséo, que evitam o des-
perdicio de energia na contragdo muscular, ou roupas leves que ndo atrapalham os movimentos e
Nnao retém o suor.

4 CEOéasiglainglesa de Chief Executive Officer, que significa Diretor Executivo em portugués. CEQ
é apessoa com maior autoridade na hierarquia operacional de uma organizagéo. E o responsavel
pelas estratégias e pela visdo da empresa.

5 Head criativo é o profissional que lidera a érea de criagdo e inovagdo de uma empresa.
®  Sleepwear é 0 segmento de roupas de dormir.

Agradecimentos

Os autores agradecem a parceria colaborativa das institui¢cdes envolvidas nes-
ta pesquisa: a Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMG) por meio dos
professores; a Federagdo das Industrias do Estado de Minas Gerais (FIEMG)
como facilitadora ao acesso as empreses e ao Servi¢o Nacional de Aprendiza-
gem Industrial de Minas Gerais (SENAI-MG) pelo apoio técnico. Agradecemos
também a todos os profissionais participantes dos questiondrios.

Referéncias

ABIT - Associacdo Brasileira da Inddstria Téxtil e de Confec¢do. Cadeia téxtil e de confecgdo:
visdo de futuro 2030. Sdo Paulo: ABDI, SENAI, SENAI CETIQT, 2008.

AMORIM, W. G.; SENDAS, Hérika. A Inteligéncia Artificial na inddstria mineira de con-
feccdo de vestudrio. Relatdrio de Pesquisa Setorial. Belo Horizonte: FIEMG/SENAI-MG e
UEMG, 2024.

AMORIM, W. G. Inteligéncia artificial aplicada ao design de moda. Belo Horizonte: Inde-
pendente, 2024.

ARMSTRONG, H. Big Data, Big Design: why designers should care about artificial intelli-
gence. Nova lorque: Princeton Architectural Press, 2021.

BODEN, M. A. Artificial intelligence: a very short introduction. Oxford: Oxford University
Press, 2018.

BOF - Business of Fashion. The State of Fashion 2024. Report. McKinsey Executive Survey.
2023.

BRUNO, F. S.: a visdo de futuro para 2030. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2016. A quar-
ta revolugdo industrial do setor téxtil e de confecgdo.

CARDOSO, A.; VEALE, T.; WIGGINS, G. Converging on the divergent: The history (and fu-
ture) of the intern. joint workshops in computational creativity. Al Magazine, v. 30, n.

3, p- 15-22, 2009.

COELHO, P.; BESSA, C.; LANDECK, J.; SILVA, C. Industry 5.0: the arising of a concept. Pro-
cedia Computer Science, v. 217, p. 1137-1144, 2023.

DATJournal v.10 n.2 2025



Recebido: 17 de outubro de 2024
Aprovado: 29 de junho de 2025

A'inteligéncia artificial para a inovagao do design de vestuério: pesquisa
nas industrias do setor em Minas Gerais 70
CORTIZ, D. O Design pode ajudar na construgio de Inteligéncia Artificial humanistica?
In: Anais... Congresso Internacional de Ergonomia e Usabilidade de Interfaces Humano Tec-

noldgica, 17., 2019, Rio de Janeiro. Anais... Sdo Paulo: Blucher, 2019, p. 14-22.

DUQUE, T. M. Tecnologias vestiveis: meméria e intimidade sobre o corpo. Belo Horizon-
te: EQUEMG, 2023.

FERREIRA, A. D. S. Inteligéncia artificial no design de comunicacdo em Portugal: Pano-
rama e perspectivas. Dissertacdo (Mestrado em Design Multimédia) - Universidade da

Beira Interior, Covilh3, 2023

GIOVANOLA, B.; TIRIBELLI, S.; FRONTONI E.; PAOLANTI, M. Ethical implications of artificial
intelligence in the fashion industry: a comprehensive analysis. Fashion Highlight, n. 2, p.
22-28, 2023.

HERLINGER, M. Elaboragio de questionarios. In: PERDIGAO, D. M.; HERLINGER, M.; WHITE, O.
M. (Org). Teoria e pratica da pesquisa aplicada. Rio de Janeiro: Elsevier. p. 205-222, 2011.

IEMI - INTELIGENCIA DE MERCADO. Brasil Téxtil 2023: Relatério setorial da inddstria
téxtil brasileira. Sdo Paulo: IEMI, 2023, 1992p.

O’CONNOR, R.; BOLTON, M.; SAER], A. K.; CHAN. T.; PEARSON, R. Artificial intelligence and
complex sustainability policy problems: translating promise into practice. Policy Design
and Practice, p. 1-6, mai. 2024. DOI: 10.1080 /25741292.2024.2348834.

O’NASCIMENTO, R. Roupas inteligentes: combinando moda e tecnologia. Sdo Paulo: Edi-
tora Senac Sdo Paulo, 2020.

PIZARRO, C. V.; ANDRADE NETO, M. L. O projeto de Design e a aplicacio de Inteligéncia Ar-
tificial: consideracdes sobre aspectos éticos no processo de projeto. In: Anais... Congresso
Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, 14., Rio de Janeiro, 2022. Sdo Paulo:
Blucher, p. 2518-2535, 2022.

RUSSELL, S.; NORVIG, P. Artificial Intelligence - A modern approach. Englewood: Prentice
Hall, 2020.

STEINBRUCH, R. Editorial. In: IEMI - INTELIGENCIA DE MERCADO. Brasil Téxtil 2023: Rela-

tério setorial da industria téxtil brasileira. Sdo Paulo: IEMI, 2023.

VEALE, T.; CARDOSO, F. A.; PEREZ, R. P. Systematizing Creativity: a computational view. In:
VEALE, T.; CARDOSO, F. A. (Org.). Computational Creativity: The Philosophy and Engine-
ering of Autonomously Creative Systems, Computational Synthesis and Creative Systems,
Springer, 2019.

VERGANT], R.; VENDRAMINELLI, L.; IANSITI, M. Innovation and design in the age of artificial

intelligence. Journal of product innovation management, v. 37, n. 3, p. 212-227, 2020.

DATJournal v.10 n.2 2025



